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LA ACADEMIA DE: Productos Comunicativos | ACTUALIZACION:

DESCRIPCION GENERAL

En este curso teorico practico el alumno debera planear estratégicamente el mensaje que debe transmitir
mediante las herramientas mas actualizadas en el campo de la comunicacién visual. Tendra que aprender
a trabajar en equipo, liderar cambios y establecer programas de cultura e identidad corporativa e
institucional, segun los diferentes publicos y entornos.

Se presentaran diferentes spots promocionales y videos corporativos para el aprendizaje del alumno, para
posteriormente ejecutar diversas técnicas de edicion y post produccion en diferentes plataformas digitales.
Cada alumno podra realizar producciones de la mas alta calidad, logrando la consonancia y congruencia
entre las facetas de la comunicaciéon y asi, se vera beneficiado el campo laboral en sus diversas
plataformas digitales.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso el alumno obtendra los conocimientos y habilidades que le permitan proyectar de
manera integral los componentes audiovisuales para el cierre de proyectos vinculados a la comunicacién
interna, las relaciones publicas y fines publicitarios.

Se elaborara exitosamente cada proyecto propuesto como evaluacion parcial presentado, aplicando las
herramientas adecuadas en términos de edicion de video, desarrollo de post produccion y efectos visuales
aprendidos en cada sesién de clase.
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE
UNIDAD TEMATICA I: Conceptos Fundamentales
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El alumno tendra un | 1.1 Plano, Toma, Escena y Secuencia: Técnicas de
acercamiento a los edici_én en cine
conceptos y *1.1.1 Plano y video /Ken
caracteristicas D3“°¥9Aer ;
basicas del lenguaje | * 1.1.2 Secuencia Alt\)/sa?ez.
narrativo audiovisual. "
Feldman,
1.1.3 Escena Simon..:
*1.1.4 Toma La

¢ 1.1.5 Plano de encuadre
*1.1.6 Tipo de plano

*1.1.7 Del plano a la secuencia

1.2 Campo:
¢ 1.2.1 Profundidad de campo

*1.2.1 Imagen y sonido

1.3 El Movimiento:

*1.3.1 Latoma

*1.3.2 Tipos de toma en camara

* 1.3.3 Movimientos mecanicos de camara

* 1.3.4 Ritmo en la escena

composicion
de la imagen
en movimiento
/por Simoén
Feldman.,
Poole, Curtis.:

El manual del
profesional de
los medios
digitales:
nuevas
herramientas,
nuevos
métodos
[Curtis Poole,
Janette
Bradley.:

Manual basico
de lenguaje y
narrativa
audiovisual,
Federico
Fernandez y
José Martinez
Abadia

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A
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UNIDAD TEMATICA II: Composicién de la Imagen
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El alumno conocera | 2.1 Composicion: Real_iza_cién
como se edita un Audiovisual
video profesional de | *2.1.1 El equilibrio en el encuadre Maria Bestard
manera no lineal; Luciano, UOC
ademas aprendera la | * 2.1.2 Objetivos de la composicion (gg';’ftras::t
estética de la Catalunya)
composiciéon visual. | *2.1.3 La estética dentro de la composicion 2011y ’

* 2.1.4 Composiciéon en campo

* 2.1.5 Composicion en software

2.2 Elipsis y transiciones:

¢ 2.2.1 El uso de la transicion

2.3 Continuidad:

* 2.3.1 ;Qué es la continuidad?

*2.3.2 Tipos de continuidad

* 2.3.3 Fragmentacion sin cambio de escenario

* 2.3.4 Compresion y expansion del tiempo

2.4 Ejecucion:
* 2.4.1 Equipamiento técnico
*2.4.2 Formatos HD actuales

* 2.4.3 Captura y procesamiento de audio y video

Carlos Tejeda.
(2008). Arte en
Fotogramas:
Cine Realizado
por Artistas
Catedra.

Tom Ang.
(2005). Manual
de Video
Digital.
Editorial:
Omega.

Federico
Fernandez Diez
y José
Martinez
Abadia. (1993).
La direccion de
produccion
para cine y
television (1°
Ed.). Espana:
Ediciones
Paidés Ibérica,
S.A.

Fatima Gil
(2011). Teoria e
Historia de la
Imagen.
Editorial
Sintesis. Javier
Garcia Lopez.
(2015).
Publicidad,
Comunicacioén

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A
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y Cultura.
Editorial UOC
(Universitat
Oberta de
Catalunya).
UNIDAD TEMATICA lil: Animacién y post produccion
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El alumno conocera y | 3.1 Montaje y Expresividad: Cine DSLR
pondra en practica Kurt Lancaster,
sus conocimientos | ¢ 3.1.2 Desarrollo del montaje Anaya
sobre edicién y post Multimedia.
proc‘ijuccmn, ademas | * 3.1.3 Clasificaciéon del montaje VFX y Post
e conocer a produccion
profundidad los para cine y
programas de edicion o . . publicidad:
profesionales: Final | 3-2 Edicion de video con Final Cut Pro: Curso de
Cut Pro, Adobe After Digital Matte
Effects y Cinema 4D. |° 3.2.1 El proyecto Painting David
B. Mattingly,
* 3.2.2 La linea de tiempo Anaya
Multimedia,
* 3.2.3 Render 2012.
* 3.2.4 Barra de herramientas Adobe After
Effects CS6
« 3.2.5 Efectos y transiciones V's“aa:n'sze"ts
. L L Compositing
3.2.6 Musicalizacién Studio
Techniques
Mark

3.3 Post produccion con Adobe After Effects
¢ 3.3.1 Animacion de logotipo

* 3.3.2 Recorte de mascaras

* 3.3.3 Animaciones de titulos

* 3.3.4 Efectos de transiciones

* 3.3.5 Chroma key

¢ 3.3.7 Formatos de exportacion

Christiansen,
Adobe Press
2012.

Kamin. (1999).
Introduccioén a
la produccioén
cinematogréfic
a. Presupuesto
— Plan
financiero:
(Bs.As).
Buenos Aires,
Argentina:
Ediciones del
CiC,1.

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A
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METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Exposiciones practicas por parte del maestro; visionado con material de apoyo; participacion de los
alumnos en clases tedricas y practicas en campo; colaboracién en la realizacion y aplicacion de la post
produccion para cada producto audiovisual que se realizara en la materia.

RECURSOS DIDACTICOS

Material de apoyo audiovisual: ejemplos de producciones audiovisuales locales, videos corporativos
nacionales, spots gubernamentales y casos de éxito. Uso del aula Mac para practicas audiovisuales.
Pantalla LED para demostraciones teéricas y practicas de alto nivel.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Se evaluara mediante las entregas a tiempo de trabajos. No se admitiran trabajos entregados fuera del
tiempo establecido.

El primer y segundo parcial se evaluara en parejas, mediante la realizacién de un spot, ya sea comercial,
institucional o corporativo, basado en una realizacion propia y original.

El proyecto final se evaluara en equipo de 4 a 5 personas, mediante la entrega de un video corporativo
involucrando produccion real, con el apoyo de técnicas en Motion graphics, dirigido a una empresa real.

1.- Primer Parcial — Spot comercial 20” para redes sociales..............c.coeieivinicnenns (30%)

Calidad de imagen en la realizaCion................cc.oiiiiiiiiiie e eieeneee . D %0

Animaciones implementadas........ ... 5%

Técnica grafica bien justificada. ... 5%

Respeto de tiempo y forma del proyecto............coooiiiiii s 5%

Calidad de postproduccion final ..........ccoooiiiii 10%

*En caso de no aplicar algdn elemento, escribir N/A ggsiigi%:nfgz-osozoo-1 3
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2.- Segundo Parcial — Spot institucional de 1 minuto para redes sociales................(30%)

Manejo de compOoSICION €N CAMPO........uvuiiieiiiiiiiiieeeeeeeeiiiiieeeeeees e e eneneaeeneneneeenenanee . DP0
Calidad de alta definiCiOn. ... ... 5%
Claridad en el mensaje a transmitir. ... ... ..o 5%
Respeto de tiempo y forma del proyecto...........oooiiiiiiiiii s 5%
Calidad de postproduccion final ...........coiiiii 10%
3.- Tercer Parcial — Video corporativo de 2 minutos para redes sociales....................(40%)
Produccion en locacion y/o estudio.............coviiiiiiiiiiiee e 0%
Implementacion de cama grafica animada.............ooooiiiiiiii 5%
Claridad en el mensaje a transmitir. ... ... ..o 10%
Respeto de tiempo y forma del proyecto........ ..o 10%
Calidad de postproduccion final ............coooiii i 10%
Total de los tres parciales..........c.oviiiiiiiii (100%)

FUENTES DE CONSULTA

BASICAS:

- Técnicas de edicion en cine y video /Ken Dancyger, Gedisa.

- La composicién de la imagen en movimiento /por Simén Feldman., Poole, Curtis.

- Realizacion Audiovisual Maria Bestard Luciano, UOC (Universitat Oberta de Catalunya), 2011.
- Ken Dancynger. (1999). Técnicas de Edicién en Cine y Video. Editorial: Gedisa.

- Tom Ang. (2005). Manual de Video Digital. Editorial: Omega.

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A
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- Federico Fernandez Diez y José Martinez Abadia. (1993). La direccién de produccién para cine y television (12 Ed.).
Espana: Ediciones Paidés Ibérica, S.A.

- Fatima Gil (2011). Teoria e Historia de la Imagen. Editorial Sintesis. Javier Garcia Lépez. (2015). Publicidad,
Comunicacién y Cultura. Editorial UOC (Universitat Oberta de Catalunya).

- Steven E. Browne. (2008). Post Produccién en Alta Definicion: Edicion y Finalizacién del Video en HD. Escuela de
Cine y Video de Andoain.

COMPLEMENTARIAS:

- Cine DSLR Kurt Lancaster, Anaya Multimedia.

- VFX y Post produccion para cine y publicidad: Curso de Digital Matte Painting David B. Mattingly, Anaya Multimedia,
2012.

- Adobe After Effects CS6 Visual Effects and Compositing Studio Techniques Mark Christiansen, Adobe Press 2012.

- Kamin. (1999). Introduccién a la produccion cinematografica. Presupuesto — Plan financiero: (Bs.As). Buenos Aires,
Argentina: Ediciones del CIC,1.
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