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DESCRIPCION GENERAL

Consiste en un curso teorico-practico en el cual el alumno identificara los distintos procesos creativos, sus elementos,
manifestaciones e interacciones, a fin de generar aplicaciones a proyectos de comunicaciéon. Esta materia tiene como
fin analizar en qué consiste la naturaleza de la creatividad, como un proceso complejo, y no como una mera inspiracion.
Se analizara el papel del conocimiento del contexto y la época, las corrientes artisticas, la ciencia, el trabajo
interdisciplinario y la metodologia rigurosa para la busqueda de la innovacién. De manera practica se analizaran casos
y propuestas que permitan a los alumnos identificar rasgos esenciales de procesos creativos. Sera importante fomentar
actitudes de apertura al cambio e innovacion, ademas de valores de pluralismo y responsabilidad involucrados en la
creatividad humana.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso el alumno tendra una comprensién amplia de las determinantes histéricas, legales, econémicas,
organizacionales, estéticas y técnicas que configuran permanentemente el lenguaje audiovisual aplicado a la
Comunicacion y seran capaces de disefiarlo creativamente.
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