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	       DATOS DE IDENTIFICACIÓN


	NOMBRE DE LA MATERIA:
	TALLER DE COMUNICACIÓN POLÍTICA

	CENTRO ACADÉMICO:
	CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

	DEPARTAMENTO:
	COMUNICACIÓN

	CARRERA:
	LICENCIATURA EN COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN

	AÑO DEL PLAN DE ESTUDIOS:
	2016
	SEMESTRE:
	7|°
	CLAVE DE MATERIA:
	

	ÁREA ACADÉMICA:
	INFORMACIÓN PÚBLICA
	PERIODO EN QUE SE IMPARTE:
	AGOSTO-DICIEMBRE

	HORAS SEMANA T/P:
	2/6 
	CRÉDITOS:
	

	MODALIDAD EDUCATIVA EN LA QUE SE IMPARTE:
	AMBIENTES COMBINADOS
	FECHA DE REVISIÓN:
	AGOSTO 2020

	REVISADO Y APROBADO POR LA ACADEMIA DE:   
	


	DESCRIPCIÓN GENERAL DE LA MATERIA


El curso responde a complementar el aprendizaje de los conocimientos adquiridos por los alumnos a lo largo de los semestres anteriores, en lo tocante a los procesos de comunicación a nivel de investigación, estrategia, creativo y ejecución dentro del ámbito político, mediante la puesta en marcha de una práctica clara, concreta y precisa del acontecer profesional de la realidad laboral del campo de la comunicación.   
	     OBJETIVO (S) GENERAL (ES)


	Los contenidos se plantean en función de las diversas vertientes de la Comunicación Política, desagregándose para su aplicación en proyectos específicos que serán abordados por los alumnos según la necesidad, viabilidad y coyuntura social que los enmarque. Los contenidos fungen como soporte metodológico que complementa al teórico visto en otros semestres, logrando integrar el aprendizaje para posibilitar un aterrizaje práctico que responda a la realidad.
     PERFIL DEL DOCENTE


Licenciado en Mercadotecnia o Comunicación con experiencia en actividades de mercadotecnia y comunicación política que integre análisis de contenido a los mensajes mediáticos y con conocimiento en análisis político. 
	     CONTENIDOS DE APRENDIZAJE


	UNIDAD TEMÁTICA I La Política en la historia.

	Objetivos particulares
	Contenidos
	FUENTES DE CONSULTA 

	El alumno conocerá de los hechos históricos más relevantes que han dado forma y fondo al mundo de la política actual. Se revisarán  los fenómenos de gran impacto económico, social y político  que han alterado la vida de la humanidad y que han repercutido en el campo de la política.
	1.1 Análisis histórico de las etapas evolutivas de la humanidad; del mundo antiguo al contemporáneo.
1.2 Los Modos de producción en la historia.

1.3 Principales sucesos que alteraron la vida de la humanidad.

 
	· Watson, P. (2019) Ideas. Ed. Planeta.

· Alvear, C. (1966) Curso de historia general. Ed. Jus.
· Turner, R. (1993) Las grandes culturas de la humanidad. Ed. Fondo de Cultura Económica.

· Lyotard, J, (1993) La condición posmoderna. Ed. Planeta.


	UNIDAD TEMÁTICA II Contexto y Realidad

	Objetivos particulares
	Contenidos
	FUENTES DE CONSULTA 


2.3 Paradigmas de la Comunicación Política. 

	
	· Natal, Benítez y Ortiz. “Ciudadanía Digital”. UAM. 2014

· Dénis de Moraes “Mutaciones de los Visible. Comunicación y

procesos culturales en la era digital”.

Paidós. 2010.

	


	UNIDAD TEMÁTICA III Mercadotecnia política.

	Objetivos particulares
	Contenidos
	FUENTES DE CONSULTA 


2.5. Medios, conexiones, vehículos y puntos de contacto. 

	
	· Kotler, K. (2006). Dirección de Marketing. Ed. Pearson 
· Rendueles, César. “Sociofobia”. El cambio político en la era de la utopía digital”. Debate. 2014.
· Ferrer, E. (2002). Publicidad y Comunicación. Ed. Fondo de Cultura Económico. 

· Valdez, A. (2006). El Arte de Ganar Elecciones. Ed. Trillas.
	


	UNIDAD TEMÁTICA IV    Producción de una campaña política. 

	Objetivos particulares
	Contenidos
	FUENTES DE CONSULTA 

	El alumno implementará

un proyecto de comunicación política que divulgue y promueva la imagen de un partido, candidato o gobierno en funciones. 
	3.1 Análisis del amplio espectro de los medios de comunicación.

3.1 Ajuste del proyecto político a la realidad mediática.
3.2 Diseño, desarrollo y producción de mensajes para medios de comunicación.

3.3 Lanzamiento de campaña política.
	· Ries, Al (2008). La guerra del marketing. Ed. Mc. Graw Hill.
· KIRCHNER, Alicia M. La gestión de los saberes sociales. Ed. Espacio. Primera Edición. Buenos Aires, 1997.

· SPROT, W.J.H. Introducción a la Sociología. Colección Fondo de Cultura Económica. Primera Edición, Segunda Reimpresión. México 1964.

· TOURAINE, Alain. Introducción a la Sociología. Ed. Ariel. Primera Edición, España, 1978.




El curso se desarrollará con exposiciones teóricas por parte del profesor. Los alumnos, por su parte, realizarán una serie de lecturas sugeridas por el maestro que serán comentadas en clase.  

En la parte práctica, el maestro organizará al grupo por equipos para que puedan realizar, desde diferentes ópticas, sus propios análisis y estructuración de escenarios mercadológicos en las contiendas político electorales.
	                 RECURSOS DIDÁCTICOS


Empleo de pantalla digital, Uso de internet, Presentaciones multimedia, Pizarrón, Videos didácticos.
	EVALUACIÓN DE LOS APRENDIZAJES


EXAMEN parcial teórico


20%
REPORTES de lectura e investigación
          20%

PRÁCTICA 1. Plan de trabajo en equipo.         20%
PRÁCTICA 2 : Elaboración de productos         20%
PRÁCTICA 3: Lanzamiento de campaña          20%
TOTAL



               100%


*En caso de no aplicar algún elemento, escribir  N/A                                          
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