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  DESCRIPCIÓN  GENERAL  
  
La  materia   Técnicas   fotográficas   avanzadas   para   publicidad   se   imparte   en   el   sexto   semestre   de   la   Licenciatura   en  
Comunicación  e  Información,  y  guarda  relación  con  el  resto  de  las  materias  de  fotografía  del  plan  de  estudios.  
Como   materia   optativa   profesionalizante,   este   taller   tiene   la   finalidad   de   que   las   y   los   estudiantes   desarrollen  
habilidades   técnicas   y   conceptuales   que   les   permitan   producir   imágenes   fotográficas   publicitarias   efectivas   y  
reflexionadas  de  acuerdo  al  mensaje  que  se  quiere  transmitir,  siempre  bajo  una  óptica  de  responsabilidad  social.  
  
  

          OBJETIVO  (S)  GENERAL  (ES)  
  
Al   finalizar   el   curso,   las   y   los   estudiantes   conocerán   las   características   generales   de   los   principales   géneros   de   la  
fotografía  publicitaria  y  aplicarán  los  conocimientos  adquiridos  sobre  iluminación  y  composición  en  la  realización  de  sus  
propias  fotografías,  tanto  en  condiciones  de  iluminación  controlada  como  ambiental.  
  

  
UNIDAD  TEMÁTICA  I:  El  uso  de  la  luz  (12  horas)  

OBJETIVOS    
PARTICULARES   CONTENIDOS   FUENTES  DE  

CONSULTA  

Las   y   los   estudiantes  
adquirirán   nociones  
básicas   sobre   el  
comportamiento   de   la   luz  
y   sobre   el   manejo   de   la  
iluminación   natural   y  
artificial.  

1.1.  Propiedades  de  la  luz  
1.2.  Luz  y  color  
1.3.  Tipos  de  iluminación  
1.4.  Exposición  de  la  luz  
1.5.  Factores  que  determinan  la  iluminación  
1.6.  Control  de  la  luminosidad  en  el  revelado  digital  

1B  
2B  
4B  
5B  
6B  

                 DATOS  DE  IDENTIFICACIÓN  

          CONTENIDOS  DE  APRENDIZAJE  
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UNIDAD  TEMÁTICA  II:  Fotografía  de  producto  (16  horas)  

OBJETIVOS    
PARTICULARES   CONTENIDOS   FUENTES  DE  

CONSULTA    

Las   y   los   estudiantes  
realizarán   fotografías   de  
producto   a   partir   del  
conocimiento   de   sus  
particularidades.  

2.1.  Características  generales  
2.2.  Esquemas  de  iluminación    
2.3.  Fotógrafos  y  campañas  publicitarias  de  producto  
2.4.  Selección  y  recorte  en  la  edición  digital  
  

2B  
3B  
2C  
  

  
UNIDAD  TEMÁTICA  III:  Fotografía  de  retrato  (16  horas)  

OBJETIVOS    
PARTICULARES   CONTENIDOS   FUENTES  DE  

CONSULTA    

Las   y   los   estudiantes  
realizarán   retratos  
fotográficos   con  
finalidades   publicitarias  
aplicando   esquemas   de  
iluminación  específicos.  

3.1.  Características  generales  
3.2.  Esquemas  de  iluminación    
3.3.  Fotógrafos  y  campañas  publicitarias  de  retrato  
3.4.  Retoque  en  la  edición  digital  
  

2B  
3B  
4C  

  
UNIDAD  TEMÁTICA  VI:  Fotografía  de  moda  (24  horas)  

OBJETIVOS    
PARTICULARES   CONTENIDOS   FUENTES  DE  

CONSULTA    

Las   y   los   estudiantes  
producirán   sesiones  
fotográficas   de   moda   a  
partir   de   los  
conocimientos  adquiridos.  

4.1.  Características  generales  
4.2.  Esquemas  de  iluminación  
4.3.  Fotógrafos  y  campañas  publicitarias  de  moda  
4.4.  Ajustes  de  color  en  la  edición  digital  
  
  

2B  
3B  
1C  
5C  

  
  

            METODOLOGÍA  DE  ENSEÑANZA  -­  APRENDIZAJE  
  
La   metodología   de   enseñanza-­aprendizaje   de   la   materia   Técnicas   fotográficas   avanzadas   para   publicidad   está  
enfocada  en  las  y  los  estudiantes  con  el  fin  de  contribuir  en  su  formación  humanista,  integral  y  de  calidad.  
Se  aplicarán  diversos  métodos  como  el  aprendizaje  basado  en  proyectos,  el  aprendizaje  colaborativo,  la  investigación  y  
la  exposición.  
El  docente   favorecerá   los  procesos  de  pensamiento  como  el   razonamiento,  el  análisis,   la   reflexión  y   la   resolución  de  
problemas,  brindándole  al  estudiante  contenidos  de  aprendizaje  organizados  y  relevantes,  que  a  su  vez  le  permitan  el  
desarrollo  de  un  aprendizaje  independiente  mediante  la  participación  activa  y  el  trabajo  colaborativo.    
La  modalidad   del   curso   es   en   ambientes   combinados   y   de   naturaleza   práctica,   por   lo   que   se   realizarán   actividades  
expositivas  y  de  elaboración  de  carpetas  fotográficas.    
  
  

                                  RECURSOS  DIDÁCTICOS  
  
Se  utilizarán  recursos  como  presentaciones  de  texto  e  imágenes  fotográficas,  videos,  lectura  de  documentos  impresos  
o  en  línea,  sitios  de  internet,  equipo  fotográfico  y  de  iluminación.  
Se   hará   uso   de   recursos   tecnológicos   institucionales   como   las   pantallas   y   las   plataforma   educativas   Aula   Virtual   y  
Microsoft  Teams.  
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En  caso  de  que  se  presente  la  oportunidad,  se  promoverá  la  participación  en  actividades  extra  curriculares  pertinentes  
para  el  programa  de  la  materia.  
  
  

EVALUACIÓN  DE  LOS  APRENDIZAJES  
  
La   evaluación   está   dividida   en   tres   momentos:   diagnóstica,   al   inicio   del   semestre,   cuya   finalidad   es   conocer   los  
intereses   y   conocimientos   previos   de   las   y   los   estudiantes   respecto   a   los   temas   del   curso;;   formativa,   durante   el  
desarrollo   del   semestre,   consistente   en   la   evaluación   de   proyectos   prácticos   correspondientes   a   cada   unidad;;   y  
sumativa,  al   final  del  curso,  en   la  que  se  evaluarán   los  proyectos,   las   tareas  de   investigación  y  ejercicios  específicos  
realizados  a  lo  largo  del  semestre.  Para  evaluar  se  solicitará  la  entrega  de  ejercicios  prácticos,  proyectos  por  escrito,  y  
carpetas  de  fotografías.  
  
Los  criterios  de  evaluación  que  suman  el  100%  del  total,  son  los  siguientes:  
  
1ª  carpeta  de  fotografías            30%  
2ª  carpeta  de  fotografías            30%  
3ª  carpeta  de  fotografías            40%  
  
Para  la  calificación  se  tomará  en  cuenta  la  calidad  técnica  y  conceptual  de  las  fotografías,  que  los  trabajos  cumplan  con  
los   requisitos   estipulados,   la   entrega   puntual   de   los   trabajos,   y   la   participación   activa   en   las   prácticas   fotográficas   y  
actividades  académicas.  
  
  

            FUENTES  DE  CONSULTA      
  

BÁSICAS:          
1.   DALY,  Tim.  Enciclopedia  de  fotografía  digital.  Ed.  Blume.  
2.   FREEMAN,  Michael.  Guía  completa  de  luz  e  iluminación  en  fotografía  digital.  Ed.  Blume.  
3.   GIBERTI,  Marco.  Curso  avanzado  de  fotografía.  Ed.  De  Vecchi.  
4.   JOSEPH,  Michael  y  SAUNDERS,  Dave.  Curso  completo  de  fotografía.  Ed.  La  Isla.  
5.   PRÄKEL,  David.  Exposición.  Ed.  Blume.  
6.   PRÄKEL,  David.  Iluminación.  Ed.  Blume.  
  
COMPLEMENTARIAS:          
1.   BAVISTER,  Steve.  Técnicas  de  iluminación,  glamour.  Ed.  Omega.  
2.   HICKS,  Roger  y  SHULTZ,  Frances.  Product  shots.  Ed.  Rotovisión.  
3.   HICKS,  Roger  y  SHULTZ,  Frances.  Food  shots.  Ed.  Rotovisión.  
4.   HICKS,  Roger  y  SHULTZ,  Frances.  El  retrato  en  la  fotografía.  Ed.  Rotovisión.  
5.   SIEGEL,  Eliot.  Curso  de  fotografía  de  moda.  Ed.  Acanto.  
6.   PRÄKEL,  David.  Principios  de  fotografía  creativa  aplicada.  Ed.  Gustavo  Gili.  


