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DESCRIPCION GENERAL

Materia tedrica-practica cuyo énfasis creativo y resolutivo delimita su alcance en términos empiricos, al
tiempo que abona para direccionar y consolidar la vertiente estratégica del perfil requerido, a partir del
abordaje metodologico. Comprende una sistematica y analitica inmersién, tanto en ambitos empresariales,
institucionales y sociales, como en el campo de la investigacién aplicada en materia de deteccién, diagndstico
y toma de decisibn a necesidades de consumo, sociales y politicas de distintos segmentos, nichos y
universos poblacionales.

Se relaciona directamente con materias previas como Taller de Argumentacién en Productos Comunicativos,
Planeacion Estratégica, de la cual emana; en su estrecho vinculo, con Mercadotecnia de Servicios y Social,
y en complemento, con Estrategias Comunicativas Digitales, Animacién y Postproduccién Avanzada.
Asimismo, esta materia de caracter integrador se relaciona posteriormente con Comunicacién Social,
Comunicacién Politica y Seminario de Integracion. A través de los contenidos y experiencias de aprendizaje
de esta materia, se contribuye a los objetivos del Programa Institucional de Formacion Humanista y su
acreditacion parcial.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al término del curso, las y los estudiantes pondran en practica el planteamiento, desarrollo,
implementacién y evaluacion de Proyectos Publicitarios, contemplando sus diversas vertientes estratégicas,
respectivas etapas y variadas formas de operacion y ejecucion, para garantizar la oportuna y eficiente
resolucién a problematicas concretas de comunicacién, mercadotecnia y publicidad, con calidad y espiritu
innovador y creativo.

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A Cddigo: FO-030200-13
Revision: 02
lde4 Emision: 13/12/11



a9

UNIUJERSIDAD aUTONOMAa
DE aGUasCalLleEnTeS

PROGRAMA DE MATERIA

/

CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA I: CONTEXTO Y ENTORNO DE LA PUBLICIDAD
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Comprender que la| 1.-Gestion Empresarial.
comunicacion, como 1,2,5,9y10
fenébmeno sociocultural y | 1.1 Estructura Corporativa e Institucional.
econémico, cuando se | 1.2 Globalizacion, Digitalizacion y Neoliberalismo
aplica a las empresas, 1.3 Micro y Macro ambiente de la Publicidad.
cumple con diversos | 1.4.Critica, profesionalizacion y ética en la Publicidad.
objetivos a través de
distintas herramientas y
recursos orientados a
incrementar la visibilidad
y productividad de las
mismas.
UNIDAD TEMATICA IIl: DIAGNOSTICO, PLANEACION Y ESTRATEGIA.
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Comprender las légicas, e | 1-. Desarrollo de Planes y Proyectos. 1,2,3,5,6,7y 8
implicaciones de la 1.1 Pensamiento Estratégico.
Publicidad en susdistintas 1.2 Toma de decisiones.
vertientes y aplicaciones, 1.3 Investigacién en campo y aplicada. Entrevista personal y a
en funcibn de los profundidad, grupos focales; sondeo y encuestas en campo.
mercados meta y publicos
objetivos de lasempresas, | 2.-Prospectiva y creacion de escenarios.
asi como de sus 2.1. Creacion de valor, awareness y engagement.
compromisos, 2.2. Sostenibilidad y Responsabilidad Social.
responsabilidades y ética.
3.- Las Empresas y la Comunicacion en situaciones de Crisis.
UNIDAD TEMATICA lll: TACTICAS, VERTIENTES Y BRANDING
OBJETIVO FUENTES DE
PARTICULAR CONTENIDOS CONSULTA
Planificar la comunicacién | 1.- Estrategias y Téacticas.
publicitaria a partir de una 1.1 Comunicacion. 1,2356y7
metodologia estratégica y 1.2 Mercadotecnia.
tactica, de manera que se 1.3 Publicidad.
diagnostigue, solucione y | 2.-Imagen Corporativa e Imagen Institucional. Branding.
de respuesta a 2.1 Posicionamiento de Marca, producto y servicio.
probleméticas y 2.2 Segmentacion y Data.
oportunidades para el
cumplimiento de los
objetivos empresariales.

UNIDAD TEMATICA IV: CREATIVIDAD, CONTENIDOS, MEDIOS Y EVALUACION.
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OBJETIVO FUENTES DE
PARTICULAR CONTENIDOS CONSULTA
Gestionar, crear e | 1.-Creatividad, conceptualizacion, incubacion e ideacion. 1,56, 12y 13
implementar copy, | Preproduccion, produccion y posproduccion audiovisual para medios

narrativas y contenidos | analogos y digitales, creacion de conceptos, copy y storytelling
creativos en los distintos | 1.1 Planeacion y Conexién de Medios

medios y vehiculos de | 1.2 Vehiculos y puntos de contacto.

comunicacion a partir de | 1.3 Presupuestacién y ROI (Retorno de la Inversion).

su planeacion. 1.4 Evaluacion cuantitativa y cualitativa a proyectos de comunicacion.

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Se presentaran y crearan estudios de caso a manera de ejemplos, para generar discusiones, reflexiones y
aprendizajes tedrico-conceptuales, al tiempo que las y los estudiantes, en equipos, desarrollaran y avanzaran
en la formulacién de diversos Planes de Comunicacion Publicitaria en sus distintas vertientes, aplicados a
una serie de clientes-empresas locales a eleccion.

Al finalizar el curso, seran aplicadas las distintas metodologias vistas a lo largo de las sesiones. Las
exposiciones de parte de los equipos de trabajo se desarrollaran conforme a los temas y/o etapas de avance
y resolucion de cada caso y de cada proyecto particular.

RECURSOS DIDACTICOS

Documentos y presentaciones, asi como recursos audiovisuales y material didactico.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Estudio de caso y practicas 10%
Primer avance de Proyecto: 20%
Segundo avance de Proyecto: 20%
Presentacién de Proyecto final: 50%

FUENTES DE CONSULTA

BASICAS:

1)Avens, William F. Publicidad. Editorial Mc Graw Hill.1999

2)Apolo, Diego, Baez, Valerie (2017). Gestion de la Comunicacion Corporativa. Consideraciones para el abordaje de
su estudio y practica. Revista Latina de Ciencias Sociales. Nimero 72

3)Avalos, C. (2010). La marca: Identidad y estrategia. Buenos Aires: La Crujia.
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4) Avrin, D. (2010). It's not who you know, it's who knows you!: The small business guide to raising your profits by
raising your profile. Hoboken, NJ: John Wiley & Sons.

5) Trevifio M. Rubén. Publicidad: Comunicacion Integral en Marketing. Mc Graw Hill. 2000

6) Kotler, Phillip. EI Marketing segun Kotler: Como crear, ganar y dominar los mercados. Paidds empresa.1999

7) Beaumunt, Martin. (2016). Gestion Social. Estrategia y creacion de valor. Serie de Ciencias de la Gestion. Pera.

8) Enrique Jiménez Ana Maria (2013). La gestién de comunicacién en crisis en las redes sociales. Revista Orbis
Numero 24.-UAB.

9)Flores Bedregal, Teresa (2002). Comunicacion para el desarrollo sostenible. La Paz. 83 p.

10) Orjuela, Sandra (2015). La Comunicacion en la Gestion de la Responsabilidad Social Empresarial. Dialnet.
Universidad de Venezuela.

COMPLEMENTARIAS:

11) Shultz, Don E. Elementos esenciales de la estrategia publicitaria. Mc graw Hill.
12) Ferrer, Eulalio. El lenguaje de la publicidad. fondo de cultura econémica. 1994
13)Web Young, James. Técnicas para generar ideas creativas. Mc Graw Hill. 1990

14)Macias Espejo, B. (2017). El delito de publicidad engafiosa. Disponible en: http://www.digitaliapublishing.com
15)Costa, Joan (2001): La comunicacion en accion: informe sobre la nueva cultura de gestion. Barcelona: Paidés.
16)Lacasa, S, Antonio (2004): Gestion de la Comunicacion empresarial. Madrid: Gestién 2000.

17)Lozada Diaz, José Carlos (Coord.) (2004). Gestion de la comunicacion en las organizaciones. Barcelona: Ariel.
18)Sanchez, José Luis (2004): Comunicar con éxito: teoria y practica de la Comunicacion. Madrid: Ediciones. Gestion
2000.

19)Sotelo Enriquez, C. (2001): Introduccién a la Comunicacion Institucional,Barcelona: Ariel. Comunicacion.
20)Villafafie, J. (2000): Imagen positiva. Gestion estratégica de la imagen de las empresas
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