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DESCRIPCION GENERAL

Curso tedrico-practico en el que las alumnas y los alumnos obtendran los conocimientos y habilidades basicas
para expresar ideas creativas a través de la produccion de contenidos en diversos medios de comunicacién
digital, utilizando texto, audio, imagen fija e imagen en movimiento, con un énfasis en la produccién
multimedia. Esta materia es precedente de Informatica para Letras Hispanicas y es antecedente de Procesos
Editoriales.

A través de esta materia, los estudiantes tendran la oportunidad de liberar 80 horas del Programa Institucional
de Précticas Profesionales ya que realizardn una campafia publicitaria para difundir algunos aspectos sobre
la lengua, autores y épocas de literatura, apoyandose en fotografia, radio, TV y medios electrénicos.

OBJETIVO !S! GENERAL sES!

Al finalizar el curso, el alumno habra desarrollado un proyecto integral de difusion de la lengua vy la literatura,
gue incluya la realizacion de una serie de productos comunicativos y una estrategia de implementacion
multiplataforma; todo ello a través de la reflexion tedrica sobre los diversos medios y procesos comunicativos,
una serie de practicas en talleres y laboratorios de producciéon en comunicacion, asi como de la generacién
y puesta en marcha de un proyecto real relacionado con el ejercicio de su profesion; lo anterior en un marco
de iniciativa, humanismo y calidad.

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA |: Comunicacién: Conceptos, tipos y formas (6 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
1.1 Concepto de Comunicacién 01,02, 11

En esta unidad las y los 1.2 Tipos de Comunicacion

estudiantes adquiriran 1.3 Niveles de Comunicacién

herramientas tedricas y 1.3.1 Intrapersonal
practicas relacionadas con 1.3.2 Interpersonal
la habilidad para dirigirse a 1.3.3 Grupo Pequefio
publicos diversos a través 1.3.4 Comunicacion Masiva
del lenguaje oral y escrito.

UNIDAD TEMATICA 1I: Los multimedios (Multimedia) ( 20 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
Al término de esta unidad el Concepto de multimedia y multimedios 01, 02
estudiantado sera capaz de Tipos y aplicaciones de la multimedia 12-16

entender el concepto de
multimedios, asi como
identificar y diferenciar los
principales componentes de
esta tendencia y su relacion
con su carrera.

Multimedia y redes sociales

Redes sociales

Las redes sociales para la difusion cultural
Impactos en redes sociales

Eleccidn de contenido en redes sociales

Nogkrwbr

Las alumnas y los alumnos
identificaran la relacion entre
las letras y las redes
sociales asi como el impacto
en la sociedad.

UNIDAD TEMATICA Ill: Elaboracion de productos comunicativos para diferentes soportes
mediaticos (40 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
Al término de la unidad las 02, 03
y los estudiantes conoceran la| 1. Identificacion de las audiencias para la | 12-16
variedad de medios de produccion de medios de comunicacion
comunicacion que pueden | 2. Los medios de comunicacion masiva y su
emplear para elaborar funcién en la sociedad

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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estrategias de comunicacion | 3. Seleccion de medios de comunicacion para

para el desarrollo y la la difusion cultural
sustentabilidad social. 4. Herramientas para edicién y produccion de
medios sociales (paqueteria,

Durante la unidad, elaboraran recomendaciones, programas)
productos comunicativos 5. Produccién editorial en medios sociales

e Edicién y produccién de medios impresos y
articulos editoriales

e Edicion y produccién de productos auditivos

e Edicibn 'y produccion de productos
audiovisuales

UNIDAD TEMATICA IV: Eleccién de la estrategia comunicativa (16 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
Al término de la unidad el 1. Proyecto en desarrollo: Aplicacion de 05, 06, 07, 08, 10, 12-16
estudiantado disefiard una técnicas y disefio para difusion institucional
estrategia de comunicacion y social.
con base en un diagnéstico 2. Estrategias de comunicacion social,
particular y un analisis de cultural y comercial en plataformas
las y los receptores y los multimedia
medios de comunicacion de | 3. Disefio de estrategias integrales de
gue disponen para llegar a difusion de productos y servicios
su objetivo. relacionados tanto con el buen uso de la
lengua como de la literatura.
4. ldentificacion de las audiencias
5. Importancia del anteproyecto

UNIDAD TEMATICA VI: TRABAJO INTEGRADOR (16 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
Al término de la unidad, las 1. Elaboracidn de la campafia para: 09, 12-16
y los estudiantes seran
capaces de preparar una - Medios tradicionales
mini campafia de difusién - Redes sociales
artistica, académica o - Impresos
cultural, identificando - Otros medios propuestos
objetivos, audiencias,
productos y plataformas, 2. Evaluacion de la mini campafa:
utilizando diferentes - Medios tradicionales
productos comunicativos. - KPI's

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

El curso es tedrico-practico, por lo cual se apoyara en trabajos, exposiciones y ejercicios realizados por los
estudiantes, por lo que la participacion de estos sera fundamental para la aprobacion del curso.

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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El curso se desarrollara alternando clases expositivas sobre contenidos centrales de la materia con actividades

individuales y en equipos para el analisis y la participacion grupal.

Los contenidos de la materia se compartirdn en Aula virtual, herramienta que también funcionard como
repositorio de los productos comunicativos y estrategias que se vayan realizando a partir del diagnéstico de las
necesidades y de la estrategia disefiada por los equipos integrados.

Parte de los contenidos se trabajaran en los laboratorios de produccién audiovisual del Departamento de
Comunicacién para planear y realizar distintos productos comunicativos, a partir del diagndstico de necesidades
y de la estrategia disefiada. Los productos elaborados seran expuestos ante el grupo y ante las autoridades.

RECURSOS DIDACTICOS

Durante el curso se dispondra de materiales de lectura en internet y Aula Virtual. Se utilizaran los recursos del
aula (pantalla y audio) para compartir presentaciones y exhibir producciones audiovisuales y multimedia para
su andlisis.

En apoyo a la elaboracion de los productos comunicativos se podran solicitar las cabinas de radio y el estudio
de fotografia y television del Departamento de Comunicacion.

Se hara uso también de cadmara fotogréfica, celular, materiales impresos, collage y una serie de herramientas y
articulos que ayuden a la comunicacién visual de los mensajes.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Participacion en clase: 15%

(el 15% se obtendra mediante el registro de las intervenciones de calidad que realicen las y los estudiantes en clase)

Examen parcial tedrico: 20%

e El examen se realizara en los tiempos aprobados por Consejo y en él se evaluaran los aspectos teoricos
de las unidades 1y 2

Elaboracién de productos comunicativos 40%
a. Entrega de impresos/escritos (10%)
b. Entrega de productos auditivos (10%)
c. Entrega de productos audiovisuales (10%)
d. Productos en redes sociales (10 %)

Eleccion y presentacion de la estrategia de comunicacion 15%

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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Presentacion final de la mini campafa 10%

Total 100%

FUENTES DE CONSULTA

BASICAS

01.- Costa, Sanchez, Carmen, and Otero, Teresa Pifieiro. Estrategias de comunicacién multimedia, Editorial UOC, 2014. ProQuest
Ebook Central, https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3221992.

02.- Moron, Alfonso, and Diego Aguilar. Multimedia en educacién, Red Comunicar, 2006. ProQuest Ebook Central,
https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3172904.

03.- Lectura, sociedad y redes: colaboracién, visibilidad y recomendacién en el ecosistema del libro, Marcial Pons Ediciones
]urldlcas y Sociales, 2019. ProQuest Ebook Central

04.- Alvarez, Pablo, et al. Vocacidn de radio: procesos de produccion, Editorial Brujas, 2016. ProQuest Ebook Central,
https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=4508750.

05.- Montero, Alicia, and Césimo Mandrillo. La radio como herramienta para la promocién de la lectura, Red Enlace, 2007.
ProQuest Ebook Central, https://ebookcentral.proquest.com/lib /univeraguascalientessp/detail.action?docID=3203799.

06.- Mario Kaplan. Produccién de Programas de Radio: El guién. la realizacién. Editorial Quipus - CIESPAL. 1999 Quito-Ecuador

07.- Curso de Fotografia digital. http://www.thewebfoto.com/Thewebfoto-Curso-de-fotografia-digital.pdf

08.- PLANOS, MOVIMIENTOS DE CAMARA Y ANGULOS EN LA CINEMATOGRAFIA
https://www.youtube.com/watch?v=R6u4CIHufKE

09.- Prato, Laura Beatriz. Aplicaciones Web 2.0: redes sociales, Eduvim - Editorial Universitaria Villa Maria, 2010. ProQuest
Ebook Central, https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3197897.

10.- ROMO, Maria Cristina. INTRODUCCION AL CONOCIMIENTO Y PRACTICA DE LA RADIO. Editorial Diana.

11. Fernandez Collado, C. (2001). La comunicacién humana en el mundo contemporaneo. Ed. McGraw Hill, Segunda Edicién,
México

12. Fernandez, F. y Martinez, ]. (2004). Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual. Barcelona: Paidés Papeles de
Comunicacion 22.

13. Guerra, A. y Carrillo, M. G. (2006). Guia de elaboracién de diapositivas, carteles y resimenes para la presentacién de trabajos
cientificos. Revista Médica del IMSS, 44 (Supl 2), 71-75. Recuperado de:
http://residentesumf.mex.tl/imagesnew/4/7/5/8/5/1%20(1).pdf

14. Ortega-Gaucin, D & Pefia-Garcia, A (2016) Analisis critico de las campafias de comunicacion para fomentar la “cultura del
agua” en México. Comunicacién y Sociedad, Nueva época, num. 26, 223-246

15.Padilla, M. R. (2019). Itinerarios para organizaciones a favor de los jévenes. Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién
y Desarrollo. México: UAA / Conacyt
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16. Pérez-Gonzalez, A. (2016) El espacio publico en el paradigma de la sustentabilidad social. Economia, Sociedad y Territorio,

Vol. XV], ndm. 50, 171-195

COMPLEMENTARIAS

Qué es una propuesta editorial? http://www.megustaescribir.com /recurso/249 /sabes-que-es-la-propuesta-editorial

Adzic, ]. (1997). Tendencias digitales para la cultura EL FUTURO DE LAS REDES SOCIALES.

Miguel, J., & Terrén, A. (2004). INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION Y LA INFORMACION.
(Miguel & Terrdn, 2004)

Adzic, ]. (1997). Tendencias digitales para la cultura EL FUTURO DE LAS REDES SOCIALES.

Miguel, ]., & Terrén, A. (2004). INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION Y LA INFORMACION.

(Adzic, 1997)Adzic, J. (1997). Tendencias digitales para la cultura EL FUTURO DE LAS REDES SOCIALES.
Miguel, ]., & Terrén, A. (2004). INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION Y LA INFORMACION.
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