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DESCRIPCION GENERAL

Materia de naturaleza teérica-practica, en la que el alumnado disefiara mensajes comunicativos para darles salida a
través de diversos medios digitales, de manera creativa e innovadora, y con el apoyo de la tecnologia adecuada. El
curso integra los conocimientos adquiridos en materias como Fundamentos del lenguaje audiovisual, Teorias de la
Imagen, Fundamentos de Fotografia, Produccién Fotografica, Fotografia Avanzada y Técnicas de lluminacion |,
Introduccion al Medio Radiofénico y Manejo de Sonido y Produccién Televisiva, ademas es la base para la materia de
Animacién y Postproduccion avanzada. A través de los contenidos y experiencias de aprendizaje de esta materia, se
contribuye a los objetivos del Programa Institucional de Formacién Humanista y su acreditacion parcial.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso, las y los alumnos desarrollaran habilidades para el disefio de aplicaciones interactivas y digitales,
mediante softwares de vanguardia que hacen posible la elaboracion de mensajes multiplataforma con fines de
comunicacién institucional y/o corporativa con calidad, espiritu innovador, creativo, asi como adaptacion al cambio y
actualizacion constante.

CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA |: El contexto de la tecnologia multimedia ( 15 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA

El alumnado identificar4 | 1.1 Definiciones, y caracteristicas de la multimedia
los principales elementos, | 1.2 Elementos, clasificacion y componentes de la tecnologia

definiciones y | multimedia 1,2,3,4
caracteristicas de la | 1.3 La revolucion digital, viejos medios y nuevos medios; una
tecnologia multimedia. cronologia de la multimedia

1 .4 Tendencias e innovaciones en la Tecnologia Multimedia
1.5 Concepto y caracteristicas generales del guion multimedia

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir NJA Cadigo: FO-030200-13
Revision: 02

1de3 Emision: 13/12/11



a9

UNIJERSIDAD auTONOMa
DE aGguascalleNTes

PROGRAMA DE MATERIA

/

UNIDAD TEMATICA lI: Algoritmos de compresion y formatos para gréaficos, audio y video (15 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Que las y los alumnos | 2.1. Algoritmos de compresion ¢,Qué son? 6,7
aprendan y usen las 2.1.1 Compresion con pérdida
nuevas tecnologias para 2.1.2 Compresion sin pérdida
la compresién de los 2.1.3 Su uso en medios digitales
diversos formatos | 2.2. Manejo y compresién de la imagen
digitales. 2.2.1 Métodos de compresion
2.2.2 Formatos de imagen digital
2.2.3 Software
2.3. Manejo y compresion del audio
2.3.1 Métodos de compresioén
2.3.2 Formatos de audio digital
2.3.3 Software
2.4 Manejo y compresion del video
2.4.1 Métodos de compresién
2.4.2 Formatos de video digital
2.4.3 Software
UNIDAD TEMATICA lIl: Interactividad Multimedia ( 20 horas aprox.)
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Que el estudiantado | 3.1 Herramientas y software para la creacién de un proyecto 3,4,6,8
conozca Yy maneje los | multimedia interactivo
procesos de edicion vy | 3.2 Etapas del disefio multimedia interactivo: fases y desarrollo
produccién de productos | 3.3 Proceso de produccién de un producto multimedia interactivo
interactivos. 3.4 Formas de presentacion de un producto multimedia interactivo
terminado
3.5 Uso e integracion de Redes Sociales en la creacion de contenido
multimedia Interactivo
UNIDAD TEMATICA IV: Generacion de contenido para medios digitales ( 20 horas aprox.)
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Que las y los estudiantes | 4.1 Planeacién del mensaje 6,4,1

conozcan y practiquen las
diferentes técnicas de
generacion de contenido
para medios digitales y
redes sociales.

4.2 Generacion del contenido multiplataforma
4.2.1 Imagen
4.2.2 Audio
4.2.3 Video
4.3 Difusion y publicacion de contenido
4.3.1 Sitios web

4.3.2 Redes Sociales

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

I ——
El curso sera teérico — practico. Las clases se tomaran en presencial y se utilizara la plataforma institucional “Aula
Virtual” para la entrega de trabajos y actividades. Se trabajara bajo la conduccion del docente y de forma independiente
en la creacion de diferentes productos digitales, explotanto sus caracteristicas multimedia e interactivas.
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RECURSOS DIDACTICOS

Aula Virtual, Presentaciones en Power Point, Documentos PDF, Software de edicion de Audio, Software de Edicion de
Video, Software de edicion de imagen y graficos, Plataforma Eko Studio.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

PRIMER PARCIAL 25%
- Examen parcial 5 %
- Ejercicios y tareas entregados en aula virtual 15%
- Exposiciones y participaciones 5%
SEGUNDO PARCIAL 25%
- Examen parcial 5 %
- Ejercicios y tareas entregados en aula virtual 15%
- Exposiciones y participaciones 5%
TERCER PARCIAL 25%
- Ejercicios y tareas entregados en aula virtual 10%
- Avances del proyecto final 10%
- Exposiciones y participaciones 5 %
TRABAJO FINAL INTEGRADOR 25%
- Trabajo final integrador 25%
FUENTES DE CONSULTA
BASICAS:

1. Miravito, Michel. (1994). Nuevas tecnologias de la comunicacion. Gedisa.

2. Rocha, Ernesto. (2008). Medios de comunicacién masiva. Arbor.

3. Sierra Sanchez, Javier (2017) Retos y Oportunidades de la Comunicacién Multimedia en la era del 2.0. Editorial
Fragua.

4. Vaughan, lay. (2002). Multimedia: Manual de Referencia. 5. Salomon, D. (2014). Compresion de datos. La
referencia completa. Londres: Springer. 6. Orihuela, José Luis, (2015). Los medios después de internet. Barcelona:
UOC 7. José Martinez Abadia, Pere Vlla (2004). Manual béasico de tecnologia audiovisual y técnicas de creacion,
emision y difusién de contenidos. Ediciones Paidos Ibérica

COMPLEMENTARIAS:

8. Garcia de Nicolas, Luis (2017) La Inteligencia Humana y su Desarrollo. Editorial Siglo XXI

9. Gutiérrez, Martin Alfonso. (2002). Educacion multimedia y nuevas tecnologias. De la Torre.

10. Bryant, Jennrngs. (2006). Los efectos de los medios de comunicacién. Paidés.

11. Marshall McLuhan . (2009\. Comprender los medios de comunicacion. Grupo Planeta

12. Federico Fernandez Diez, José Martinez Abadia (1994). Manual Basico de lenguaje y narrativa audiovisual. Ed.
Paidds

13. Callejo, Javier (1988). Globalizacion y digitalizacion de las audiencias. Sociologia del consumo.

14. Luzardo, Alejandra; De Jesus, Dyanis; Pérez, Michelle. Economia naranja: Innovaciones que no sabias que eran
de América Latina y el Caribe (2017). Banco Interamericano de Desarrollo.

15. What is Digital Communication? https://govos.com/blog/what-is-digital
communication/#:~:text=Digital%20communication%20is%20the%20use,can%20be%20considered%20digital%20co
mmunication. (2023) GOVos Team
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