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DESCRIPCIÓN GENERAL 
 

 
 

Curso teórico práctico en el que se aborda la conceptualización y el diseño de contenidos informativos, historias, 
acontecimientos, experiencias, personajes y en general discursos y narrativas corporativos, alineados a la estrategia 
comunicativa de las organizaciones, con el fin de que el alumno sea capaz de generar productos comunicativos para 
diferentes sistemas de significación como el verbal, icónico, audioviusal e interactivo, que contribuyan a generar, 
mantener y acrecentar la identificación y el compromiso internos, así como la visibilidad, notoriedad y credibilidad 
externas. Es precedida por Diseño estratégico de identidad gráfica, se imparte en paralelo con Comunicación 
corporativa interna y es base para las posteriores Comunicación corporativa externa, Producción digital de medios 
corporativos, Taller de imagen corporativa, Medios sociales y Community Managment. 

 
 

OBJETIVO (S) GENERAL (ES) 
 

 
 

Al finalizar el curso, el estudiante desarrollará contenidos y narrativas transmedia, desde su concepción, reacción y 
producción, con el fin de generar mensajes potentes, convincentes y eficaces para los diferentes medios y canales 
analógicos y digitales utilizados en la comunicación interna y externa de las organizaciones, con calidad, veracidad, 
creatividad, pensamientos estratégico y visión para identificar áreas de oportunidad en el entorno mediático de la 
esfera pública. 
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE 
 

 
UNIDAD TEMÁTICA I: Conceptos y principios de los mensajes multiplataforma, crossmedia y transmedia. 

 

OBJETIVOS 
PARTICULARES 

 
CONTENIDOS 

FUENTES DE 
CONSULTA 

En esta unidad el 
estudiantado identificará 
los conceptos y principios 
de los mensajes 
multiplataforma, 
crossmedia y transmedia. 
 

1. La Narrativa transmedia 
* Conceptos básicos 
* Características 
* Ventajas y desventajas  
  

2. Soportes mediáticos y contenidos multiplataformas  
 * Narrativa multicanal 
 * Alfabetización digital 
 * Convergencia y procesos globales comunicativos 

 
3. Sentido crítico para la selección de información  

1,2,3,5,7 

 * Desafíos y consideraciones éticas 
* Discriminación de la información 

   

   

 
UNIDAD TEMÁTICA II: ELEMENTOS DE LA GENERACIÓN DE CONTENIDOS  

OBJETIVOS 
PARTICULARES 

 
CONTENIDOS 

FUENTES DE 
CONSULTA 

En esta unidad el 
estudiantado reconocerá 

1.- Los Contenidos y su clasificación  

los elementos de la 
generación de contenidos 
para los diferentes 
soportes mediáticos, así 
como su lenguaje, 
impacto, discurso y 
narración. 
 
El estudiantado presentará 
elementos narrativos a 
través de diferentes 
plataformas.  

• Medios frecuentes para las narrativas transmedia: Radio, 
TV, internet, redes sociales, cine 

• Diseño de contenidos en audio 
• Diseño de contenidos en imagen 
• Diseño de contenidos en video 
• Diseño de contenidos en gráficos e hipertextos 

 
2. Narración y sus formas discursivas  

• El Storytelling: metodología, producción 
• Narrativas multiplataformas  

 
 

2,3,4,5,6,7 
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UNIDAD TEMÁTICA III: REALIZACIÓN DE CONTENIDOS TRANSMEDIA Y PROPÓSITOS DEL MENSAJE 

OBJETIVOS 
PARTICULARES 

 
CONTENIDOS 

FUENTES DE 
CONSULTA 

Al término de esta unidad 
el estudiantado será 
capaz de desarrollar 
productos comunicativos 
de calidad y éticos y 
publicarlos en diferentes 
soportes mediáticos. 
 
 
 

1.- Clasificación de los contenidos en las narrativas transmedia 
      1.1.- Lineal vs. No lineal 
      1.2.- Expansión vs. Profundización 
      1.2.- Serial vs. Paralelo 
      1.4.- Colaborativa vs. Participativa 
      1.5.- Inmersiva vs. Distribuida 
      1.6.- Interconectada vs. Independiente 
 
2.- Análisis de la historia  

      2.1.- Propósito del mensaje 
    2.2.- Propósitos narrativos 
 
3.- Análisis del contexto y del escenario 

 
4.- Selección del medio o plataformas 

 
5.- Identificación de los públicos 

 

 
 

5,6,7,8,9 

 

UNIDAD TEMÁTICA IV:  RELACIÓN CON EL USUARIO, DERECHOS DE AUTOR  

OBJETIVOS 
PARTICULARES 

CONTENIDOS 
FUENTES DE 

INFORMACIÓN 

 
En esta unidad se 
pretende que las y los 
estudiantes tengan 
herramientas que les 
permitan posicionar sus 
productos en un mercado 
global. 

 
1.- Definición de los objetivos 
     1.1.- Temporalidad del contenido 
 
2.- Establecer narrativas 
 
3.- Implementar estrategias  
 
4.- Grupos de reacción/Adhesión y consumo (User Thinking, Fandom) 

 
5.- Configuración de repositorios y acceso a la documentación digital 
 
 

 
9,10,11 
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METODOLOGÍA DE ENSEÑANZA - APRENDIZAJE 
 

 

En este curso el profesor expondrá los contenidos básicos que serán complementados mediante la investigación, la 
lectura y el análisis de casos por parte de los alumnos. Los estudiantes tendrán una participación mediante la 
exposición de temas asignados, la discusión y reflexión de casos de estudio, y la realización de trabajos de análisis y 
prácticos. 

 
 

RECURSOS DIDÁCTICOS 
 

 

Para el desarrollo del curso se emplearán los recursos electrónicos disponibles en el aula (pantalla, conexión a internet), 
así como el pizarrón para las clases y exposiciones de profesor y alumnos. 
Se recurrirá también a las plataformas virtuales que ofrece la Universidad Autónoma de Aguascalientes tales como la 
Biblioteca Digital y el Aula Virtual para que los alumnos accedan a documentos académicos que emplearán en sus 
lecturas, material de consulta y apuntes de clase. 
Se utilizará así mismo, el Aula Virtual para: repositorio de documentos, entrega de trabajos y evaluaciones con formato 
digital. 
Cuando sea necesario se recurrirá al empleo de material impreso. 

 
 

EVALUACIÓN DE LOS APRENDIZAJES 
 

Se contabilizarán los reportes de lecturas, ejercicios llevados a cabo durante el curso. Asimismo, se aplicarán dos 
exámenes parciales determinados por el corte de contenido de cada uno por las fechas del calendario general de 
exámenes. El resultado se complementará con la elaboración de un trabajo final aplicado al concepto de OMNIMEDIOS. 
Los porcentajes asignados a cada actividad serán de la siguiente manera: 

 
 

Lecturas y ejercicios    10% 
 
Primer examen parcial              25%  

 

Creación de Contenido Multiformato: 
Se podrá seleccionar un tema o historia y desarrollar contenido para diferentes formatos, como un blog, un 
video corto, una serie de imágenes en redes sociales, un podcast y una experiencia interactiva en línea. 

Deberán justificar las elecciones de formato para cada parte de la historia y explicar en un trabajo escrito con 
lineamientos explicados en clase sobre el cómo se integran para ofrecer una experiencia transmedia. 
coherente. 

 

Segundo examen parcial 25%  

 

Se podrá seleccionar un tema o historia deben diseñar elementos de la historia específicamente adaptados 
para cada plataforma, asegurándose de que la historia se expanda y se complemente a medida que los 
usuarios interactúan con diferentes medios… cada historia será enfocada a  3 públicos determinados, 
cuidando los lineamientos expuestos en clase. 
 

Trabajo final 40% 

 

Proyecto de Creación de Marca Transmedia: 

Se creará una marca ficticia de cero y a desarrollar una estrategia transmedia para promocionarla. 

Incluye la creación de contenido para redes sociales, un sitio web, videos promocionales y otros elementos 
que reflejen la identidad de la marca a lo largo de diversas plataformas. 
 
TOTAL 100% 
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