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DATOS DE. IDENTIFICACION

MATERIA:

Comunicacién Social

CENTRO ACADEMICO:

Centro de Ciencias Sociales y Humanidades

DEPARTAMENTO ACADEMICO:

Comunicacion

PROGRAMA EDUCATIVO:

Licenciatura en Comunicacién e Informacion

LA QUE SE IMPARTE:

practicas en linea

MATERIA:

ANO DEL PLAN DE ESTUDIOS: 2019 SEMESTRE: 6 semestre ﬁl%‘_\éER&E LA 20287
A - . Comunicacion e PERIODO EN QUE .

AREA ACADEMICA: Informacién Publica SE IMPARTE: Enero-Junio
HORAS SEMANA T/P: 8 horas practicas CREDITOS: 8 créditos
MODALIDAD EDUCATIVA EN Presencial con tareas y NATURALEZA DE LA Practica

ELABORADO POR:

Rebeca Padilla

REVISADO Y APROBADO POR
LA ACADEMIA DE:

Comunicacion e
Informacién Publica

FECHA DE
ACTUALIZACION:

Enero de 2024

DESCRIPCION GENERAL

Descripcion: Materia practica en la que los alumnos analizaran y aplicaran los conocimientos, teorias, metodologias,
estrategias y técnicas necesarias para realizar actividades y productos mediaticos con contenidos sociales, educativos
y culturales, alternativos a las estrategias comerciales, que respondan a problematicas identificadas en una comunidad
0 grupo.

La asignatura integrara lo aprendido en los tres ejes de formacién de los semestres anteriores, para resolver situaciones
del contexto social y generar actividades y productos comunicativos originales. En este curso se promovera el sentido
humanista del estudiantado, atendiendo lo dispuesto en el Modelo Educativo Institucional, asi como el trabajo en equipo
y la responsabilidad para la entrega de productos pertinentes y de calidad.

El plan de estudios vincula la materia Comunicacion Social con el cumplimiento de 250 horas de servicio social, por ello
se ha disefiado para implementarse en esta ocasion en algunos proyectos del Centro Universitario de Desarrollo
Comunitario (CUDeCo) y se contara con la supervision y asesoria de la coordinadora. El grupo se dividira en equipos
para realizar practicas en comunidad, y cada uno llevara un diario de campo que sera la base para entregar los reportes
de servicio social.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

|
Objetivo: Las y los alumnos tendran los conocimientos y habilidades necesarias para desarrollar una propuesta formal
de comunicacién social basada en el andlisis, diagndstico situacional y de acuerdo a los objetivos de la institucién,
empresa, dependencia u organizacion no gubernamental con que estén trabajando, considerando metas a corto,
mediano o largo plazo. Esta propuesta implica la realizacion de productos comunicativos que den respuesta a
problematicas sociales.

CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA |: La comunicacion, el desarrollo y el cambio social (CDCS)

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir NJA
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recursos
comunicativos de
diversa naturaleza
para proyectos
sociales y
comunitarios.

4.4 Fanzine, eFanzine

4.8 Cine Comunitario

4.5 Radio comunitaria y social
4.6 Periodismo comunitario y social

4.7 Radio y telenovelas para el cambio social

4.9 Reportaje y documental critico

4.10 Alfabetizacion mediatica e informacional

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Al finalizar la Unidad el | 1. Definicion de comunicacion para el desarrollo y el cambio social Gumucio, A.
alumnado: 2. Perspectivas histéricas y tendencias actuales de la comunicacion | (2012); Tufte, T.
1. Comprendera en qué para el desarrollo y el cambio social. (2015b).
consiste la 3. Lacomunicacion y las TIC en la gestion de procesos, estrategias éig';g'nGA(?le)'
perspectiva de la y la participacién para el desarrollo humano y comunitario. Valdéz M.S.G
comunicacion para el | 4. Analisis de la diversidad y naturaleza de actividades y productos (2018)' R
desarrollo y el cambio o . . Galindo. J.
social y el papel que comunicativos para el desarrollo y el cambio social: (2017);
adquieren las y los Padilla, M. R.
comunicadores en . T (2019);
ella. 4.1 Fotografia participativa Zermefio, A..
4.2 Video participativo /’;‘\a"a”ete’ 'X-' &
- ; meneyro, A.
2. dentificara los 4.3 Digital storytelling (2017);

Zermefio, Padilla
& Fernandez
(2020).

Fuentes de
consulta basicas
para la realizaciéon
de actividades
productos
comunicativos
CDCs.

UNIDAD TEMATICA

II: Analisis, diagnostico y practicas parala comunicacion en proyectos sociales.

alumnado:

1. Sera capaz de aplicar
la metodologia de la
comunicacion
participativa para
identificar necesidades de
comunicacion social en
organizaciones de distinta
naturaleza.

organizaciones.

2. Laaccion social a través del trabajo comunitario y de

3. La metodologia de la comunicacion participativa.
4. Trabajo de campo; acceso, analisis y diagnéstico de la
organizacion o comunidad.

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Al finalizar la Unidad 2 el 1. Los objetivos de desarrollo sostenible y la comunicacion. ODS. (s/f).

Enz, A., Franco,
V., Spagnuolo, V.
(2012).

Cortéz, C. (2014)
Tufte, T.y

Mefalopulos, P.
(2009).

UNIDAD TEMATICA lIl: La propuesta creativa y el plan de comunicacion.

OBJETIVOS
PARTICULARES

CONTENIDOS

FUENTES DE
CONSULTA

Al finalizar la Unidad 3 el
alumnado:

El plan de comunicacion social y participativa:

Cortéz, C. (2014)
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1.Tendré los 1. Disefio de la propuesta. Enz, A., Franco,
conocimientos y 2. Presentacion y revision de propuesta a la comunidad de V., Spagnuolo, V.
habilidades necesarias usuarios y usuarias. (2012).

para generar un plan de 3. Implementacion.

Ry . - Tufte, T. Y
comunicacion social y 4. Evaluacion. Mefalopulos P
part?cipativa creativo y (2009). '
pertinente para una
organizacion o comunidad Padila, M. R.
de acuerdo a sus (2019).

problematicas y
necesidades.

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Este taller se orientara a través de la metodologia del aprendizaje basado en proyectos, ya que “el estudiantado requiere
aplicar colaborativamente conceptos, procesos, principios, metodologias, habilidades y actitudes significativas a un
problema o situacion real, que los mantiene con alta motivacién. Los y las estudiantes planifican, implementan y evallan
resultados bajo un enfoque que puede articular varias disciplinas” y una metodologia del aprendizaje-servicio debido a
que “tiene el propdsito de vincular los conocimientos académicos de la materia a la solucién de un problema social o
comunitario. Se potencia habilidades prosociales como la ciudadania, participacién social, empatia, democracia y, sobre
todo, la oportunidad de retribuir socialmente a los menos favorecidos (Pirela, 2014, p. 10y 12).

La materia consiste en 8 horas semanales; cuatro horas se dedicaran a revisar los fundamentos teéricos y
metodolégicos necesarios para realizar los proyectos, mediante presentaciones, lecturas y ejercicios en clase. Ademas,
en estas sesiones se realizara la planeacioén de las sesiones de trabajo comunitario. Las otras cuatro horas se dedicaran
a desarrollar e implementar los proyectos en grupos de una comunidad con el acompafamiento y asesoria de parte de
la docente. En algunas sesiones se ofreceran circulos de estudio voluntarios para las y los estudiantes que deseen
trabajar las lecturas complementarias.

RECURSOS DIDACTICOS

El taller se apoyara en sitios, bancos de datos y materiales en linea tanto de articulos como productos audiovisuales.
El programa, los materiales de lectura, los criterios para realizar los trabajos, asi como para su evaluacién se colocaran
en el Aula Virtual.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Primera evaluacién parcial. 19 al 23 de febrero. 30%
Consistira en:
Entrega de cinco reportes de lectura o ejercicios de practica 10%
Realizacion del diagnostico de necesidades para la fundamentacién de un proyecto de comunicacion social. 20%

Segunda evaluacion parcial. 8 al 12 de abril. 30%
Disefio de un proyecto de comunicacion participativa y social y propuestas de actividades y productos de comunicacion,
presentado, revisado y aprobado para implementarse por la comunidad de usuarios y usuarias correspondientes.

Evaluacion final. 10 al 22 de junio. 40%

Realizacion del proyecto de comunicacion participativa y social:
Elaboracion e implementacion de actividades y productos comunicativos 20%
Evaluacion de la comunidad 10%
Presentacion final 10%

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir NJA
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Los criterios para la presentacion, fecha de entregas y evaluaciones seran proporcionados por parte del docente.

FUENTES DE CONSULTA
BASICAS:
Cortéz, C. (2014). Formas de trabajo para la investigacion accion. En Cortez, C., Investigacion y accién social. Formas
de trabajo, experiencias y reflexiones, (pp. 13-44) UAM.
Enz, A., Franco, V., Spagnuolo V. (Coords.) (2012). Manual de comunicacion para organizaciones sociales. Hacia una
gestién estratégica y participativa. Buenos Aries:
Rivolin Srl.

http://www.comunia.org.ar/descargas/manual _de comunicacion para organizaciones sociales.pdf

Galindo, J. (2017). Ingenieria en comunicacién social. Breve presentacion de un proyecto en construccion En Zermefio,
A. . (coord.). Inclusién digital para la inclusiébn social. Contextos tedricos, modelos de intervencion y
experiencias de inclusion. (pp.103 — 126). UCOL/Colofén.

Gumucio, A. (2012). Comunicacién y cambio social, raices ideoldgicas y horizontes teéricos. En Martinez y Sierra
(Coords.), Comunicacién y Desarrollo. Practicas comunicativas y empoderamiento local. (pp. 25-55). Gedisa.

Guzman, A. y Valdéz, M.S.G. (julio-diciembre 2018). El servicio social como recurso didactico para intervenir la realidad
social. Revista de Comunicacion y Disefio, 2(4).

Kaplin, G. (2016). La calle ancha de la comunicacién latinoamericana En Solis, B. (Coord.) Comunicacion:Memorias
de un campo. Entrevista de Mario Kaplun a los padres fundadores. (pp. 17-30) Tintable.

Padilla, M. R. (2019). Itinerarios para organizaciones a favor de los jovenes. Tecnologias de la informacién y la

comunicacién y Desarrollo, UAA. http://www.itinerariosparaorganizaciones.com/

ONU. Objetivos de desarrollo sostenible. https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-

sostenible/

ONU. Objetivos para el desarrollo sostenible para la comunicacion y la informacién. https://es.unesco.org/sdgs/ci

Tufte, T. y Mefalopulos, P. (2009). Participatory communication. A practical guide. (pp. 1 — 36). The World Bank.

Zermefio, A. I., Navarrete, M. y Ameneyro, A. (2017). Enrédate. Modelo de inclusidn digital para la inclusion social. En
Zermefio, A. I. (coord.). Inclusién digital para la inclusién social. Contextos teéricos, modelos de intervencién y
experiencias de inclusion. (pp. 127 — 154). UCOL/Colofén.

Zermefio, A.l., Padilla de la Torre, M.R., & Fernandez, A. (2020). Formacién de comunicadores para el desarrollo y el
cambio social. Andlisis de experiencias en el centro-occidente de México. Commons. Revista de comunicacion
y ciudadania digital, 9(1), 59-88. http://doi.org/10.25267/COMMONS.2020.v9.i1.3
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BASICAS para actividades y productos comunicativos para el desarrollo y cambio social:
Carillo, A. (2019). Manual de periodismo comunitario. Guia practica para comunicadoras y comunicadores populares.
Red de Comunicadores Boca de Polen, A. C./Fondo Nacional para la Cultura y las Artes.

https://leer.amazon.com.mx/?asin=B00E4VZKLA

Cultivando Género. Derechos digitales (https://cultivandogeneroac.org/derechos-digitales/ )

Fernandez, G. (2021). La fotografia participativa una estrategia para la transformacion social.

https://www.cuandolavida.com/lafotograf% C3%ADaparticipativaunatransformaci%C3%B3nsocial/

Hermann-Acosta, A. (2020). Storytelling y comunicacion multidireccional:una estrategia formativa para la era digital.
Revista de Comunicacién y Cultura. https://revistas.uasb.edu.ec/index.php/uru/article/view/1482/1322

Getino, O. y Solanas, F. (2008). Hacia un tercer cine. Apuntes y experiencias para el desarrollo de un cine de
liberacién en el Tercer Mundo/1969. En Gumucio-Dagrén, A. y Tufte, T. (comp). Antologia de comunicacion
para el cambio social. Lecturas histéricas y contemporaneas. (pp. 98-99) Consorcio de Comunicacion para el
cambio social.

Instituto Federal de Telecomunicaciones. Usuarios y audiencias. (https://www.ift.org.mx/)

Restrepo, P., Manosalva, K., Benjumea, E. y Norefia, M. (2014). Del cine etnografico al documental intercultural. Entre
la representacion y el cambio social.
https://www.academia.edu/8417331/DEL_CINE_ETNOGRAFICO AL DOCUMENTAL INTERCULTURAL en

tre la representacion vy el cambio social

Roncagliolo, R. (2008). Sobre la radio comunitaria. En Gumucio-Dagrén, A. y Tufte, T. (comp). Antologia de
comunicacién para el cambio social. Lecturas histdricas y contemporaneas. Consorcio de Comunicacion para
el cambio social. pp.1043-1053.

Sabido, M. y Jara, R. (1989). Marco teérico de las telenovelas mexicanas. Chasqui. Revista Latinoamericana de

Comunicacion. https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5791460

Weilheim, V. (2021). El fanzine: gesto y comunidad. https://www.pezlinterna.com/post/el-fanzine-gesto-y-comunidad

COMPLEMENTARIAS:

AMIC (2020). 30 Webinar AMIC: Tecnologias para el desarrollo y el cambio social. Presentado por Maria Rebeca Padilla
de la Torre.

Gumucio-Dagron, A. y Tufte, T. (2008). Antologia de comunicacion para el cambio social:Lecturas histéricas y
contemporaneas, Consorcio de Comunicacién para el Cambio Social.

Krohling, C., Tufte, T., Vega, J. (editores) (2011). Trazos de una otra comunicacion para América Latina. Practicas
comunitarias, teorias y demandas sociales. Universidad del Norte/ALAIC. http://orecomm.net/wp-
content/uploads/2011/07/TrazosFullBook2011-opt.pdf
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Macbride, S. y otros (1993). Un solo mundo. Voces mdltiples. Comunicacién e informacién en nuestro tiempo. FCE.
Tercera reeimpresion.

Padilla, M. R., Cervantes, M. y Guzman, I. C. (2017). La figura del tutor-facilitador en el modelo Enrédate. En Zermefio,
A. . (coord.). Inclusion digital para la inclusién social. Contextos tedricos, modelos de intervencién y
experiencias de inclusion. (pp. 223 — 240). México: UCOL/Colofén.

Pirela, G. (2014). Metodologias didacticas centradas en el aprendizaje. Docere, Revista del Departamento de
Formacion y Actualizacién Académica de la UAA, afio 5, nUmero 11.

Reygadas, R. (2005). Aportes de la sociedad civil al desarrollo local de México, Revista Futuros, 111(11).

http://www.revistafuturos.info

Tufte, T. (2015a). La centralidad de la comunicacién para el desarrollo y el cambio social. Conferencia Magistral en la
UAA. Departamento de Comunicacion UAA.
Tufte, T. (2015b). Comunicacién para el cambio social. La participaciéon y el empoderamiento como base para el

desarrollo mundial. Icaria editorial.

Sitios de interés:

Asociacion Latinoamericana de Educacion Radiofénica. http://www.aler.org/index.php?lang=es

Asociacion Mundial de Radios Comunitarias. AMARC. http://www.amarc.org/?g=es

Asociacion Mundial de Radios Comunitarias. América Latina y el Caribe. http://alc.amarc.org/node/78

Communication for Social Change Consortium. http://www.communicationforsocialchange.org/mission

Instituto de Estudios sobre Desarrollo y Cooperacion Internacional. http://www.hegoa.ehu.es/

La iniciativa de Comunicacién. Comunicacion y medios para el desarrollo de América Latina y el Caribe.

http://www.comminit.com/la/category/sites/latin-america

Red Voltaire. http://www.voltairenet.org/article150342.html
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