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DESCRIPCION GENERAL

Asignatura tedrico-practica que aborda las técnicas y herramientas avanzadas para la produccion, postproduccion,
gestién y divulgacion de medios de comunicacion internos y externos en las organizaciones, habilitando a las y los
estudiantes para realizar proyectos comunicativos apoyados en el uso de los softwares, dispositivos y plataformas més
recientes y actualizadas. Esta antecedida por Fotografia y video institucionales, Disefio estratégico de identidad grafica,
Generacion de contenidos y narrativas transmedia. Se vincula con Comunicacion corporativa interna y externa, Taller de
Imagen corporativa y con Medios Sociales y Community Management.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al término del curso, las y los estudiantes generaran productos mediaticos avanzados con el apoyo de la tecnologia
digital, para su implementacion en las estrategias de comunicacién corporativa a través de los canales internos y externos
tanto tradicionales como digitales, mediante la adquisicion de saberes y habilidades en el uso de software, dispositivos y
plataformas mas actualizados, con veracidad, responsabilidad social, curiosidad cientifica y apertura y adaptacion al
cambio.

CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

Comunicacion Digital. Redes Sociales. Las plataformas. Software de edicion. Comunicacion externa.
Comunicacién interna. Medios digitales de comunicacion: Wordpress. Blogger. Facebook. YouTube. Fotografia.
Triptico. Video. Revista. Radio.

UNIDAD TEMATICA I:  QUE ES LA COMUNICACION DIGITAL (10 horas aprox.)

*En caso de no aplicar algiin elemento, escribir N/A Cddigo: FO-030200-13
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OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Identificar y comprender e Qué es la Comunicacion Digital. 11y12
las particularidades de la e Evolucion de los Medios Digitales.
comunicacion digital. e Estructura de los medios digitales de comunicacién
(Componentes y servicios).
Comprender el fenémeno e Adicién de la Inteligencia artificial a la comunicacién digital.

de desarrollo y evolucién
de los medios digitales de
comunicaciéon mediante el
analisis historico.

UNIDAD TEMATICA Il: ¢ QUE ES LA MULTIMEDIA? (10 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Al término de esta unidad e Tiposy aplicaciones de la multimedia. 01yo02
el alumnado sera capaz e Narrativa transmedia
de entender el concepto e Elfuturo de los contenidos en Internet: Multimedia y Redes
de multimedia, asi como Sociales.
identificar y diferenciar los e Larealidad aumentada para contenidos multimedia.
principales componentes e Redes Sociales como lideres en creacién de contenido
de esta tendencia y su multimedia.

relacién con su carrera.

UNIDAD TEMATICA Ill: CREACION DE PLATAFORMAS WEB (10 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Las y los alumnos e Las plataformas digitales 9,11y13
conoceran los o Diferencia entre pagina web, landing page, ecommerce y
componentes de las plataforma.
plataformas digitales. e Coémo crear una plataforma de internet (Wordpress, Blogger y
Substack)

UNIDAD TEMATICA IV: IMAGEN CORPORATIVA E INTERNET (20 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El estudiantado | Disefio de la imagen corporativa de una 14y 15
referenciard sus e empresa
conocimientos y e Laimagen corporativa en mi plataforma
productos  en la e Filosofia y Valores
comunicacion digital. e Productos y y/o servicios que ofrece la empresa
Creara un modelo de Disefios en aplicacion
plataforma de acuerdo e Canvay Photoshop
con el

contenido de su empresa.
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UNIDAD TEMATICA V: PROYECTOS MULTIMEDIA EN LAS REDES (20 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Al concluir las y los | Proyecto en desarrollo: Aplicacion de técnicas y disefio para difusion 05, 06, 07,08y
estudiantes realizaran un | institucional y social. 10
proyecto multimedia e Realizar productos comunicativos
pensado en una empresa e Establecer una estrategia de implementacién multiplataforma
determinada.  Disefiar una estrategia integral de difusién de productos y

servicios con la empresa.

Realizar ejercicios sobre medios
audiovisuales:

e La fotografia

e Laradio.

e Elvideo.

e Otros medios

UNIDAD TEMATICA VI: TRABAJO INTEGRADOR ( 10 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Al término el alumnado | Lasy los alumnos elaboraran un proyecto que integre todo lo 05, 06, 07,08y
sera capaz de preparar | aprendido en las unidades pasadas para poder establecer una 10

una presentacion formal | presentacién con presencia en:

gue le ayude a transmitir » Plataforma Web
sus ideas a través de las » Youtube
redes sociales. » Facebook
» Podcast
» Galerias
» Otros medios propuestos

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

El curso es tedrico-practico, por lo cual se apoyara en trabajos, exposiciones y ejercicios realizados por las y los
estudiantes; la participacion de estos serd fundamental para la aprobacion del curso. El material teérico y los ejercicios
seran aportados por el maestro.

RECURSOS DIDACTICOS

|
Material en presentaciones multimedia (PowerPoint, prezi), videos, pizarrdn, lecturas y casos practicos, computadoras,
tabletas y celulares. Internet. Aula virtual, Teams.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
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PRIMER PARCIAL 25%
Examen Parcial 1 10%
Tareas y trabajos en clases 10%
Exposiciones y participaciones 5%
SEGUNDO PARCIAL 25%
Examen Parcial 2 10%
Tareas y trabajos en clases 10%
Exposiciones y participaciones 5%
TERCER PARCIAL 25%
Avances del proyecto final 10%
Tareas y trabajos en clases 10%
Exposiciones y participaciones 5%
PROYECTO INTEGRADOR (FINAL) 25%
TOTAL: 100%

NOTAS: Para que las y los alumnos a derecho a calificacion final, debera haber presentado en tiempo y forma
todas las evaluaciones. Ademas se evaluard la ortografia.
FUENTES DE CONSULTA

BASICAS:
01.- Costa, Sdnchez, Carmen, and Otero, Teresa Pifieiro. Estrategias de comunicacién multimedia, Editorial UOC, 2014.
ProQuestEbook Central, https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3221992.

02.- Moron, Alfonso, and Diego Aguilar. Multimedia en educacion, Red Comunicar, 2006. ProQuest Ebook Central,
https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3172904.

03.- Lectura, sociedad y redes: colaboracion, visibilidad y recomendacién en el ecosistema del libro, Marcial Pons
Ediciones Juridicas y Sociales, 2019. ProQuest Ebook Central,
https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=5810090.

04.- Alvarez, Pablo, et al. Vocacion de radio: procesos de produccién, Editorial Brujas, 2016. ProQuest Ebook Central,
https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=4508750.

05.- Montero, Alicia, and Césimo Mandrillo. La radio como herramienta para la promocion de la lectura, Red Enlace,
2007. ProQuest Ebook Central,
https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3203799.

06.- Mario Kaplun. Produccion de Programas de Radio: El guion. la realizacion. Editorial Quipus — CIESPAL. 1999
Quito-Ecuador

07.- Curso de Fotografia digital. http://www.thewebfoto.com/Thewebfoto-Curso-de-fotografia-digital. pdf

08.- PLANOS, MOVIMIENTOS DE CAMARA Y ANGULOS EN LA CINEMATOGRAFIA
https://www.youtube.com/watch?v=R6u4CIHUfKE
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09.- Prato, Laura Beatriz. Aplicaciones Web 2.0: redes sociales, Eduvim - Editorial Universitaria Villa Maria, 2010.
ProQuest Ebook Central, https://ebookcentral.proquest.com/lib/univeraguascalientessp/detail.action?docID=3197897.

10.- ROMO, Maria Cristina. INTRODUCCIO N AL CONOCIMIENTO Y PRACTICA DE LA RADIO. Editorial Diana.

11.- Sierra Sanchez, J. (2018). En el punto de mira: investigaciones sobre comunicacién en la era digital. McGraw-Hill
Espafia. https://elibro.net/es/ereader/uaa/50344?page=1

12.- Lucas Marin, A. (2012). La nueva comunicacion. Editorial Trotta, S.A.
https://elibro.net/es/ereader/uaa/34391?page=8

13.- Giménez Guzman, J. M. (2012). Aplicaciones de Internet. Servicio de Publicaciones. Universidad de Alcala.
https://elibro.net/es/ereader/uaa/42506?page=39

14.- Manual de Comunicacion. Elaborado por; Rommy Espafia Salvador. Primera edicion Quito — Ecuador 2017.

15.- Manual de comunicacién para organizaciones sociales: hacia una gestion estratégica y participativa. Angélica Enz
; Valeria Franco ; Vanesa Spagnuolo. - 1a ed. 1a reimp. - Capital Federal: Asociacion Civil Comunia, 2012.

COMPLEMENTARIAS:

1- ¢ Qué es una propuesta editorial? http://www.megustaescribir.com/recurso/249/sabes-que-es-la-propuesta-editorial
Adzic, J. (1997). Tendencias digitales para la cultura EL FUTURO DE LAS REDES SOCIALES. Miguel, J., & Terrén,
A. (2004). INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION Y LA INFORMACION

2- What is Digital Communication? https://govos.com/blog/what-is-digital
communication/#:~:text=Digital%20communication%20is%20the%20use,can%20be%?20considered%20digital%20co
mmunication. (2023) GOVos Team
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