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DESCRIPCION GENERAL

Curso tedrico practico en el que se aborda la conceptualizacion y el disefio de contenidos informativos, historias,
acontecimientos, experiencias, personajes y en general discursos y narrativas corporativos, alineados a la estrategia
comunicativa de las organizaciones, con el fin de que el alumno sea capaz de generar productos comunicativos para
diferentes sistemas de significacion como el verbal, iconico, audioviusal e interactivo, que contribuyan a generar,
mantener y acrecentar la identificacién y el compromiso internos, asi como la visibilidad, notoriedad y credibilidad
externas. Es precedida por Disefio estratégico de identidad grafica, se imparte en paralelo con Comunicacion
corporativa interna y es base para las posteriores Comunicacion corporativa externa, Produccién digital de medios
corporativos, Taller de imagen corporativa, Medios sociales y Community Managment.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso, el estudiante desarrollara contenidos y narrativas transmedia, desde su concepcion, reaccion y
produccién, con el fin de generar mensajes potentes, convincentes y eficaces para los diferentes medios y canales
analogicos y digitales utilizados en la comunicacion interna y externa de las organizaciones, con calidad, veracidad,
creatividad, pensamientos estratégico y vision para identificar areas de oportunidad en el entorno mediatico de la esfera
publica.

Cadigo: FO-030200-13
Revisién: 02
Emision: 13/12/11

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A

1de5



a9

UNIUERSIDAD auTONOMA

PROGRAMA DE MATERIA

/

DE aGuascauleNTes
CONTENIDOS DE APRENDIZAJE
~ UNIDAD TEMATICA I:
INTRODUCCION A LAS NARRATIVAS TRANSMEDIA.
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
En esta unidad el 2,310y 13
estudiantado identificara 1. Introduccion a las Narrativas Transmedia
los conceptos y principios 1.1.Conceptos basicos: narrativas multiplataforma, crossmedia y
de los mensajes transmedia.
multiplataforma, . 1.2.Caracteristicas, ventajas y desafios de las narrativas
crossmedia y transmedia. transmedia.
1.3.Alfabetizacion digital y competencias mediaticas para
creadores de contenido)
2. Sentido critico para la seleccion de informacion
2.1.Etica en las narrativas transmedia: derechos de autor,
propiedad intelectual y consideraciones legales.
2.2.Seleccion y jerarquizacion de la informacion
UNIDAD TEMATICA II
Elementos de la generacién de contenidos
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El y la estudiante 3. Los contenidos y su clasificacion 56,7,8,9
reconocera los elementos 3.1.Medios frecuentes para las narrativas transmedia: radio, TV,
esenciales para la internet, redes sociales, cine
generacion de contenidos 3.2.Disefio de contenidos en audio
destinados a diferentes 3.3.Disefio de contenidos en imagen
soportes mediaticos, 3.4.Diseno de contenidos en video
analizando el lenguaje, 3.5.Disefio de contenidos en graficos e hipertextos
impacto, discurso y 4. Narracion y sus formas discursivas
narracion, y presentara 4.1.El storytelling: metodologia, produccion
elementos narrativos a 4.2 Narrativas multiplataformas
través de diversas
plataformas
UNIDAD TEMATICA IIl
Produccion y Distribucion de Contenidos Transmedia
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El estudiantado 5. Produccion y Distribucion de Contenidos Transmedia 1, 4,8, 11,12,
desarrollara productos 5.1.Andlisis del contexto y del escenario 14
comunicativos de calidad 5.2.Identificacion de los publicos
y éticos, disefiados para 5.3. Seleccion del medio o plataformas
diversos soportes 6. Clasificacion de los contenidos en las narrativas transmedia

mediaticos, considerando
el analisis de la historia, el
contexto, los publicos, y
seleccionando los medios
adecuados para transmitir
mensajes efectivos.

6.1.Lineal vs. no lineal
6.2.Expansion vs. profundizacion
6.3.Serial vs. paralelo
6.4.Colaborativa vs. participativa
6.5.Inmersiva vs. distribuida
6.6.Interconectada vs. independiente
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7. Analisis de la historia
7.1.Propdsito del mensaje
7.2.Propdsitos narrativos
8. Produccion de contenidos adaptados a plataformas
especificas:
8.1.Redes sociales ,
8.2.Podcasts,
8.3.Blogs,
8.4.Videos cortos,
8.5.experiencias interactivas.
9. Uso de tecnologias emergentes en la produccion de
contenidos: inteligencia artificial, realidad aumentada y
realidad virtual

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

En este curso el profesor expondra los contenidos basicos que seran complementados mediante la investigacion, la
lectura y el analisis de casos por parte de los alumnos. Los estudiantes tendran una participacion mediante la
exposicion de temas asignados, la discusion y reflexion de casos de estudio, y la realizacion de trabajos de analisis y
practicos.

RECURSOS DIDACTICOS

Para el desarrollo del curso se emplearan los recursos electronicos disponibles en el aula (pantalla, conexion a
internet), asi como el pizarrén para las clases y exposiciones de profesor y alumnos.

Se recurrird también a las plataformas virtuales que ofrece la Universidad Auténoma de Aguascalientes, tales como la
Biblioteca Digital y el Aula Virtual, para que los alumnos accedan a documentos académicos que emplearan en sus
lecturas, material de consulta y apuntes de clase.

Se utilizara, asimismo, el Aula Virtual como repositorio de documentos, entrega de trabajos y evaluaciones en formato
digital.

Cuando sea necesario, se recurrira al empleo de material impreso.
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EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Se contabilizaran los reportes de lecturas y ejercicios llevados a cabo durante el curso. Asimismo, se aplicaran dos
examenes parciales determinados por el corte de contenido de cada uno segun las fechas del calendario general de
examenes.

El resultado se complementara con la elaboracion de un trabajo final aplicado al concepto de omnimedios.

Porcentajes asignados a cada actividad:

Tabla 4.- Evaluacién de aprenziajes

Rubro | Actividad Porcentaje Descripcion

1 Lecturas y ejercicios 10% Lecturas y ejercicios durante el desarrollo del
semestre.

2 Primer evaluacion parcial 25% Creacion de contenido multiformato: los estudiantes

seleccionaran un tema o historia y desarrollaran
contenido para diferentes formatos, como un blog, un
video corto, una serie de imagenes en redes sociales,
un podcast y una experiencia interactiva en linea.
Deberan justificar las elecciones de formato y explicar
en un trabajo escrito como se integran para ofrecer
una experiencia transmedia coherente.

3 Segundo examen parcial 25% Disefio de elementos narrativos especificos para cada
plataforma, asegurando que la historia se expanda y
se complemente a medida que los usuarios
interactuan con diferentes medios. Cada historia
estara enfocada a tres publicos determinados,
respetando los lineamientos expuestos en clase

4 Tercer examen parcial 40% Proyecto de creacibn de marca transmedia: los
(Trabajo final) estudiantes trabajaran con una marca desde cero y
una estrategia transmedia para promocionarla, que
incluira contenido para redes sociales, un sitio web,
videos promocionales y otros elementos que reflejen la
identidad de Ila marca a través de diversas
plataformas.

Total 100%

FUENTES DE CONSULTA
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Aparici, R., & Garcia-Marin, D. (2018). Estrategias de comunicacién digital: Innovacion y transmedia en la era de
la interactividad. Gedisa.

2. Costa, C. (2013). Narrativas transmedia nativas: Ventajas, elementos de planificacion y estudio de casos. Historia
y Comunicacion Social.

3. Jenkins, H. (2008). Cultura de la convergencia. Paidos.

4. Larrondo, A., & Peiia, S. (2020). Periodismo transmedia: Pautas y experiencias. Editorial UOC.

5. Martinez-Cano, F. J. (2017). Comunicacién transmedia y nuevos lenguajes en los medios digitales. Editorial
UOC.

6. Phillips, A. (2012). A creator's guide to transmedia storytelling: How to captivate and engage audiences across
multiple platforms. McGraw Hill Professional.

7. Pratten, R. (2015). Como empezar en el storytelling transmedia: Una guia practica para principiantes. Editorial
Transmedia Ready.

8. Pratten, R. (2015). Getting started in transmedia storytelling: A practical guide for beginners. CreateSpace
Independent Publishing Platform.

9. Rey, D. (2018). Narrativas digitales: Estrategias para la produccion transmedia. Alfaomega.

10. Rose, F. (2011). The art of immersion: How the digital generation is remaking Hollywood, Madison Avenue, and
the way we tell stories. W.W. Norton & Company.

11. Ryan, M.-L., & Thon, J.-N. (2014). Storyworlds across media: Toward a media-conscious narratology. University
of Nebraska Press.

12. Ryan, M.-L. (2013). Narrativa transmedia: Los lenguajes del storytelling. Editorial Universitat Oberta de Catalunya.

13. Scolari, C. A. (2013). Narrativas transmedia: Cuando todos los medios cuentan. Deusto.

14. Scolari, C. A., & Iiesta, A. (2020). Ecologia de los medios: Narrativas transmedia, consumo digital y educacion
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*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A Codigo: FO-030200-13

Revisién: 02
Emision: 13/12/11
5de5



