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DESCRIPCION GENERAL

Curso Tedrico- Practico que proporciona al estudiante los conocimientos basicos del lenguaje
audiovisual de caracter corporativo, comercial e institucional, asi como las herramientas necesarias
para producir mensajes audiovisuales para su difusion a través de las plataformas digitales. En esta
asignatura se profundiza en el proceso de produccion de acuerdo con las necesidades del
mercado. Se abordara en la produccion audiovisual para medios tradicional, apss y redes sociales.
Le antecede Publicidad, Laboratorio de Publicidad y precede a Marketing Digital.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al concluir el curso, el alumno dominara los elementos basicos del lenguaje audiovisual en el
contexto institucional y comercial, con un amplio control de las herramientas necesarias para la
realizacion de productos comunicativos que le permitan producir mensajes con calidad, creatividad,
ética y responsabilidad social.

CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD |: FUNCION Y FORMA COMUNICATIVA DEL AUDIOVISUAL APLICADO A LA MERCADOTECNIA

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El alumnado | 1.- Definiciones de comunicacion
comprendera los | 2.- Elementos basicos y funciones del proceso de la comunicacion 1.2.3
principios basicos de la | 4.- La Comunicacion Audiovisual en modalidad (medios tradicionales.
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comunicacion, sus
procesos y su forma
mediana en la
mercadotecnia.

Multimedios, omnimedios)
5.- La comunicacién mediada a través de la mercadotecnia

UNIDAD TEMATICA 1l: COMPRENSION Y DISENO DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL(

GRAMATICA Y SINTAXIS)
(25 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
El alumnado
comprendera los | 1.- Las unidades significativas: toma, escena, plano. 45.6.7
elementos, coédigos y | 2.- Los planos y encuadres, funciones escalas y angulos.
reglas a partir de las | 3.- Los movimientos de camara.
cuales representa y | 4.- La continuidad visual y temporal
construye las bases de | 5.- La puesta en escena, la puesta en el campo, la puesta en el set.
una narrativa
audiovisual.
UNIDAD TEMATICA IlI: LA IMAGEN Y SU NARRATIVIDAD (20 horas aprox.)
OBJETIVO FUENTES DE
PARTICULAR CONTENIDOS CONSULTA
El alumnado 1.- El guionizado del lenguaje audiovisual: posibilidades discursivas
conocera para la narratividad (técnicas y formatos)
comprendera la légica 2.- Realizacion de produccion por duracion: corta y larga. 7.8.9.10.11

narrativa en el
lenguaje audiovisual,
asi como la

teoria del montaje y la
edicién

3.- Narratividad del Montaje y edicion

UNIDAD TEMATICA IV: PROCESO DE REALIZACION AUDIOVISUAL Y MERCADOTENIA

OBJETIVO
PARTICULAR

CONTENIDOS

FUENTES DE
CONSULTA

El alumnado pondra en
Practica la realizacion de
productos comunicativos
de tipo audiovisual. Para
ello deberd proponer
narrativas, formas
discursivas, y uso de los
distintos dispositivos
tecnolégicos, mecanicos y
soportes necesarios para
ellos.

1.- Identificacion del tipo de proyecto

2.- Integracién de la Produccion

3.- Puesta en marcha

4.- postproduccién

5.- Sala Vacia (Prueba de expectativas del mercado meta)
6.- Presentacion

11.12.13.14.15.
16.17

*En caso de no aplicar alglin elemento, escribir N/A
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METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

El curso es tedrico practico y su desarrollo se llevara a cabo con una metodologia colaborativa de la
siguiente forma:

1.- Algunos temas seran expuestos por el docente, y otros por el alumnado.

2.- El alumnado debera recibir induccion técnica! por parte de los técnicos académicos, y para ello deberan
conocer y siempre tener presente los Reglamentos de cada uno de los Laboratorios de Comunicacion que
se estaran Utilizando. 3.- El Aula Virtual sera el repositorio oficial de los materiales, avisos, documentos y
toda clase de informacidn que se necesite y genere en el semestre. En caso de que se tenga necesidad de
gestionar otro espacio, este sera visibilizado en el Aula Virtual de la clase.

4.-En equipos e individual, los alumnos disefiaran y producird material de corta duracién al final de cada
unidad tematica.

RECURSOS DIDACTICOS

Exposiciones por parte del alumnado y la docente, utilizacion de las aulas inteligentes, proyeccion de
audiovisuales, power point, Final Cut, islas de edicion, cabinas de radio, cAmaras de video, uso del aula
virtual, otros soportes digitales? y de microsof teams todos estos recursos cuando sean necesarios.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

PRACTICAS AUDIOVISUALES?:
Individuales 20%

Por Equipo 30%

EXAMEN TEORICO* 30%
TAREAS ° 20%

FUENTES DE CONSULTA

BASICAS:

1.- Zetti Herber, Manual de produccion de television, Editorial Thomson, 2000;

2.- Burrows D. Thomas, Produccion de video, Editorial Mc. Graw Hill.;

FUENTES DE CONSULTA

3.- Robert S.Simpson, Maunual Practico para produccién audiovisual, Editorial Gedisa, 1999;

4.- Vale Eugene, Técnicas de guion para cine y television , Editorial Gedisa, 1996.

5.- Quijada, M, La television, andlisis y practica de la produccion de programas. Edicién Trillas 1996.
6.-Gonzalez, J.E. Televisién y comunicacién, un enfoque tedrico practico. Ediciones Logman 1994.
7.-Dancyger, K. Técnicas de edicién en cine y video. Editorial Gedisa 2002.

! Calendarizada por el docente. Recordando que el Técnico(a) es la autoridad en los laboratorios, pero que el responsable es el
docente.

2 Referidos en el punto 3 del apartado de Metodologia y aprendizaje.

% Cada una de ellas se detallaran conforme avance el semestre

4 Se detallara y daran indicaciones pertinentes conforme avance el curso

% Individuales
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8.- Cervera, Ethiel y Diaz Lombardo. lluminacion; fotografia, cine y video. Ed. Alhambra mexicana 1995.

9.- Beavais, Daniel. Producir en Video. Instituto para América Latina IPAL. 1989.

10.- Fernandez, Federico y Martinez José. Manual Basico de Lenguaje y Narrativa Audiovisual. Paidos,
papeles de comunicacién, Espafia 2004.

11.- Maza Pérez, Maximiliano y Cervantes Collado. Guion para medios audiovisuales. Alambra México,
1994.

12.-Sanchez de Armas, Miguel Angel y Ramirez. Apuntes para una historia de la television mexicana | y 1.
Revista mexicana de la comunicacion. 1999.

13.- BERTH, Robert. LAS COMUNICACIONES EN LA DIRECCION DE EMPRESAS. Fondo Educativo
Interamericano. EUA 1974.

14.-TOSTADO Span, Verdnica. MANUAL DE PRODUCCION EN VIDEO: UN ENFOQUE INTEGRAL.
Editorial Alambra Mexicana. México 1995.

15.-SOLER, Llorec. LA TELEVISION: UNA METODOLOGIA PARA SU APRENDIZAJE. Coleccion Medios
de Comunicacion para la ensefianza.

16.-GONZALEZ Trevifio, Jorge Enrique. TELEVISION Y COMUNICACION: UN ENFOQUE TEORICO-
PRACTICO.Editorial Alambra Mexicana.

17.- Albalad Aiguabell, José Maria. NUEVOS LENGUAJES DE LO AUDIOVISUAL. Editorial Gedisa. 2019.
18.- Fernandez, C. . La comunicacion humana en el mundo contemporaneo. McGraw Hill. 2021

COMPLEMENTARIAS:

A)- http://productiontv.pbworks.com/w/page/18735958/Glosario (Glosario de términos audiovisuales y televisivos)
B).- http://www.digitalfotored.com/videodigital/videodigital.htm (Digital foto red)

C).- http://www.teclayraton.net/nolineal/edicion.html (Edicién no Lineal de Audio y Video)

D).- Tostado Span, Verdnica Manual de produccién en video, un enfoque integral, Alambra mexicana, México, 1995.
E).- https://biblio.flacsoandes.edu.ec/libros/digital/55168.pdf La hipertelevisidn, géneros y formatos.

F).- http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/blog/docentes/trabajos/30841 106650.pdf Partes de la cAmara reflex

G).- https://www.tvyvideo.com/200112213992/noticias/empresas/icues-el-mejor-sistema-de-edicio-lineal.html edicion
lineal y no lineal

SITIOS, ASOCIACIONES DE INVESTIGADORES y REVISTAS:
https://www.celtx.com/ https://www.finaldraft.com/ https://mwww.trelby.org/
https://screenplay.com/ https://dramaqueen.info/ab

out-en/?lang=en

https://highland2.app/

*En caso de no aplicar algun elemento, escribir N/A Cadigo: FO-030200-13
Revision: 02
4ded Emision: 13/12/11



