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LA ACADEMIA DE: productos comunicativos | ACTUALIZACION:

DESCRIPCION GENERAL

Materia tedrico-practica que proporciona a las y los estudiantes los conocimientos sobre el origen de Ia
fotografia comercial y publicitaria, sus principios basicos sobre composicién y produccidn. Asi como las
habilidades para desarrollar un lenguaje visual que les permita la captura y ediciéon de imagenes digitales
de calidad con fines comerciales que se traduzcan en mensajes visuales atractivos para el consumidor. Se
relaciona con las materias enfocadas a la transaccién de productos comerciales a través de medios
electrdnicos, las materias que le anteceden es Fundamentos del e-Commerce; simultanea la de
Compradores digitales y antecedente a Post Produccidon de Medios digitales | y Plan de Social Media en el
e-Commerce.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso el estudiantado producira imagenes fotograficas con fines comerciales que se traduzcan en mensajes visuales
atractivos para el consumidor. Lo realizara con ética, disciplina y responsabilidad
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA I: INTRODUCCION A LA FOTOGRAFIA

OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONCEPTUALES CONSULTA
El alumnado conocera la *  Esbozo histérico de la fotografia como medio de
historia Yy conceptos comunicacion o Primeras manifestaciones . #1
necesarios de la artisticas y de comunicacion.
fotografia, asi como la
evolucion digital y . g .
comercial de la misma, su ][_a cf':\mara' fotogrgflcado ] Partes de la cdmara,
aplicacion y funcion como uncionamiento, tipos de camaras.
soporte visual en
diferentes contextos del +  Equipo técnico necesario para la fotografia o Camara o
mercado. Objetivos ©oAl
Al término de la unidad, el o Accesorios de caAmara
alumnado conocera los o Accesorios de iluminacién y modificadores de luz
conceptos necesarios
para entender |a fotografia «  Manejo de la camara digital o Triangulo de exposicién
y I_os compc_nnentes y y balance de blancos o Histograma
funciones basicas de la .
. . o Exposimetro
camara profesional y sus
equivalentes con _ - _ N + #1
teléfonos celulares. *  Aspectos basicos de composiciéon de la imagen digital o
Encuadre, planos, angulos
o Reglas y técnicas fotogréaficas - (a)
e #2
UNIDAD TEMATICA II: LA FOTOGRAFIA COMERCIAL
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONCEPTUALES Y PROCEDIMENTALES CONSULTA

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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Al término de la unidad, el
alumnado conocera
conceptos necesarios
para crear una propuesta
fotografica comercial,
asimismo las funciones
béasicas del estudio
fotografico, el
comportamiento de la luz
artificial aplicado en las
sesiones fotograficas.

La fotografia como lenguaje no verbal y
su impacto en la publicidad comercial.
Definicién y Tipos de Fotografia
Comercial o Fotografia Corporativa o
Fotografia de Producto o Fotografia
Gastronémica o Fotografia Lifestyle o
Fotografia de Moda
Diferencia entre Fotografia Publicitaria y
Comercial
Composicién fotografica
o Teoria del color o Elementos de
interaccion o Balance, Simetria y Armonia
Fotografia en estudio fotografico o
Propiedades de la luz o Jerarquia de la
luz

Fotografia de retrato o Esquemas de
iluminacién o Armado de set fotogréafico

Fotografia de producto o Herramientas

para set fotogréfico
o Herramientas para difusién y modificacion
de luz

- #3
- #14
- #3
. #1
. #3
- #4
- #5

DE LA MANIPULACION DE LAS IMAGENES

UNIDAD TEMATICA lll: PROCESO DE CREACION DE FOTOGRAFIAS COMERCIALES: BASES Y APLICACION

OBJETIVOS
PARTICULARES

CONTENIDOS CONCEPTUALES Y PROCEDIMENTALES

FUENTES DE
CONSULTA

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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Al finalizar la unidad, el
alumnado tendré las
herramientas necesarias
para poder realizar el
revelado digital
dependiendo de las
necesidades que la
imagen requiera.

Ideas y bocetos
Pre produccion o Fondo o Colores
Produccion o Preparacion del Producto o Eleccion de camara y
objetivos o lluminacién
o Encuadre y composicion
Post Produccion o Revelado de archivos
o Preparacion del archivo en Photoshop o
Trazado/Silueteado o Limpieza de imagen o
Dodge and Burn
Formatos digitales
Uso ético de bancos de imagenes y derechos de autor
Manejo digital de la fotografia con fines comerciales

#11
#11

#7

#7y #12

#6

#4

# (b)

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Materia tedrica — practica que esta disefiada para trabajarse a distancia, donde se abordaran temas tedéricos para que
puedan aterrizar los estudiantes en sus casas dependiendo de las herramientas con la que cuenten cada uno (a). Se
levantaran imagenes, para su posterior procesamiento en la computadora. Se utilizara el aula virtual para subir el material
de clase como lecturas, videos y tutoriales complementarias de la misma.

RECURSOS DIDACTICOS

Aula virtual

Céamara digital, celular o réflex

Programa de postproduccion fotogréfica Internet

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
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Primer parcial o Entrega de tareas en tiempo y forma o Participacion 30%

20%

10%

Segundo parcial 30%

o Entrega de ejercicios fotograficos 20%

o Participacion 10%

Tercer parcial 30%

Entrega de portafolio de trabajo integrador final y presentacion final 30%

Participacion 10%
TOTAL 100%

FUENTES DE CONSULTA

BASICAS:

1.

11.

Intenational Editon of the Encyclopedia of Parctical Photography: .Estatman Kodak Company Ed.
Salvat Editores. Primera Edicion, Espafia 1979.
GAVERY-WILLIAMS Richard. Mastering Compotition. Editorial Ammonite Press. Segunda
Edicién. Inglaterra 2019.

BARTHES. Roland. La cdmara lucida. Editorial Paidds. Primera Edicion, Seuil, Paris, 2009.
COLORADO NATES, Oscar. EI mejor fotégrafo del mundo. OscarEnFotos Publishing. Primera
Edicion. México, 2010

FREEMAN, Michael. La camara SLR (digital). Editorial Blume. Primera Edicion. Espafia, 2011
FREEMAN, Michael. Edicion digital de la imagen y efectos especiales. Editorial Blume. Primera
Edicion. Espafia, 2014.

Diaz-Bourgeot, E. (2018). Fotografia publicitaria. El poder de la imagen. Anaya Multimedia.
Equizabal, R. (2001). Fotografia publicitaria. Catedra.

Giamportini, M. V. (2014). Fotografia publicitaria: desafios a partir de la introduccion de nuevas
tecnologias digitales. [Trabajo Fin de Grado]. Universidad Juan Agustin Maza.
http://repositorio.umaza.edu.ar/bitstream/handle/00261/571/3Tesina%20Mar%C
3%ADa%?20Valeria%20Giamportoni-

. Martin de Blas, D. (2019) Fotografia: arte y publicidad. [Trabajo Fin de Grado]. Universidad de

Valladolid. https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/35251/TFG-N.1038.pdf?sequenc
e=1&isAllowed=y
Sanchez-Keenan, S. (2008) El Brief.
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https://www.academia.edu/8896910/C%C3%Altedra_de_publicidad_Sebasti%
C3%A1n_S%C3%Alnchez_Keenan_EL BRIEF_1

12. Sans, M. (2018). Aprende a fotografiar productos como un profesional. Gustavo Gili.

13. Pérez, M. (8 de diciembre de 2020). Fotografia de producto: La mega guia mds completa. Blog del
fotografo. https://www.blogdelfotografo.com/fotografia-producto/

14. Garcia Gomez, B. (2021). La fotografia comercial en la era digital. El proceso técnico-creativo y su aplicacion
a la marca Neckanklet (Bachelor's thesis).

COMPLEMENTARIAS:
A) KIEGELAND Burkhardt. Manual para el fotografo aficionado Circulos de Lectores, Espafia. B)

FERNANDEZ SAURA, J. Francisco Photoshop para no iniciados. Ibook Apple Store
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