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FECHA DE )
ACTUALIZACION:

Diciembre de 2024

DESCRIPCION GENERAL

Curso tedrico-practico en el que las y los alumnos logrardn desarrollar las habilidades para la
elaboracién de spots publicitarios para radio y television, para lo cual conoceran las técnicas
especificas del manejo de la voz, de la diccion, el ritmo y entonacion adecuadas para la locucion en
ambos medios de comunicacion. Todo se hara con conocimientos teéricos basicos para luego
pasar al aprendizaje practico en el que las y los alumnos podran desarrollar estas habilidades.

OBJ

ETIVO (S) GENERAL (ES)

El objetivo es que las y los alumnos logren la habilidad de transmitir mensajes concretos y
entendibles para el auditorio, haciéndolo con una locucion correcta para lograr empatia con su
auditorio, desarrollandose profesionalmente en cualquier formato comercial de radio y television.

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA I:

LOCUCION GENERAL (15 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES

CONTENIDOS

FUENTES DE
CONSULTA

Las y los alumnos
conoceran los
elementos basicos que
conforman nuestro
aparato fonador y como

1. El aparato fonador y su funcién en la locucién.
2. Elementos para una adecuada locucion.

3. Vicios mas comunes en la locucion.

4. Técnicas de respiracion.

5. Ejercicios de vocalizacion.

Ver referencias
bibliograficas y
material
didactico al final

aprovecharlos.
UNIDAD TEMATICA Il: MANEJO DE LA VOZ ( 25 horas aprox.)
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA

Que las y los alumnos
conozcan los elementos
para la correcta locucién y
logren el manejo
adecuado de la voz con
todos sus elementos.

1. Manejo de la voz.

2. Diccion, tono, timbre, volumen y ritmo.
3. Entonacion y estilo.

4. Grabacion de ejercicios practicos.

6. Ejercicios de vocalizacion.

Ver referencias
bibliogréaficas y
material
didactico al final

UNIDAD TEMATICA 1ll. LOCUCION COMERCIAL EN RADIO Y TELEVISION (40 horas aprox.)
OBJETIVOS FUENTES DE
PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA

Las y los estudiantes
conoceran los conceptos
y caracteristicas basicas
de la locucién comercial

1. Caracteristicas de la locucion comercial el radio.
2. Caracteristicas de la locucién comercial en television.
3. Grabacion de spots publicitarios para radio y television.

en radio y television.

Ver referencias
bibliogréficas y
material
didactico al final

*En caso de no aplicar algin elemento, escribir N/A
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METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Aprendizaje con docente:
Exposicién por parte del maestro de los principales conceptos sobre la locucién comercial en radio y television.

Se escucharan y veran diferentes ejemplos de spots publicitarios de radio y televisién para conocer las caracteristicas
de la locucion en ambos medios, reconocer aciertos y errores.

Aprendizaje sin docente: lecturas, videos y audios.

Trabajo individual para la elaboracion de spots publicitarios de radio y television.

RECURSOS DIDACTICOS

Exposicién en clase.

Practicas en casa, en cabina de audio y estudio de television.
Grabaciones de spots radiofénicos.

Grabaciones de spots televisivos.

Entrega de practicas en Aula Virtual

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

ler examen parcial 30 %

Se divide en:
Examen tedrico: 20 %
Practicas 80 %

2do examen parcial 30%
Se divide en:
Préacticas 100 %

Examen final 40%
Se divide en:
Practicas 100 %
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FUENTES DE CONSULTA

BASICAS:
e Verderber, Rudolph y Sellnow, Deanna. Comunicacion Oral Efectiva en la Era Digital.
e Gonzalez Conde, Maria Julia. Comunicacién Radiofénica. Editorial Universitas, S.A.
e Cohen, Daniel. Vocacion de Radio. Procesos de Produccion. Editorial Brujas.
[ ]

Rodriguez, Andrés. Recetario No.1 de Locucion Comercial. CreateSpace Independent Publishing
Platform

e Blanch Nieto, Margarita y Lazaro, Patricia. Aula de locucién. Ediciones Cétedra.
COMPLEMENTARIAS:

https://youtu.be/Y4L6maX8cYE?feature=shared

https://youtu.be/q UbW9sSJsM?feature=shared

https://youtu.be/cSpK2j5nZpU?feature=shared
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