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DESCRIPCION GENERAL

El curso asume una naturaleza teérica en donde los y las estudiantes completaran su formaciéon en las teorias y
discusiones centrales del campo de la comunicacion, vistas en las materias de Teorias de la Comunicacion | y Il, ahora
revisando las mas recientes. Durante este curso se promovera, en la medida de lo posible, la participacion de estudiantes
en seminarios de investigacion, eventos académicos de comunicacion, su organizacion y el vinculo con practicas de
investigacion. Ademas, se relaciona con las asignaturas posteriores de Comunicacion Politica, Comunicacién Social y
Seminario de Integracion.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso, los y las estudiantes comprenderan de forma amplia las tendencias y discusiones actuales en el
campo de la comunicacion, y sus diversos subcampos a nivel internacional, en Latinoamérica y en México sobre las
practicas de comunicacion, las tecnologias de la informacién y comunicacion, y la comunicacion digital interactiva para
ser capaz de reflexionar y analizar criticamente los diversos problemas de la comunicacién contemporanea con
autonomia y la inquietud por adaptarse a los cambios y a la actualizacion constante.
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE

UNIDAD TEMATICA I: El campo de la comunicacién en la actualidad
(20 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES

CONTENIDOS

FUENTES DE CONSULTA

Al término de la unidad los
y las estudiantes
comprenderan las
discusiones recientes
sobre los principios y
fundamentos de la
comunicacién como un
campo de saber, asimismo
el analisis y estudio del
escenario de la
comunicacion
contemporanea en las
principales asociaciones
de investigacion en
México, Latinoamérica y a
nivel internacional.

Principales lineas de estudios en
asociaciones internacionales,
latinoamericanas y en México de
comunicacion.

2. Metacampo y metateoria de la

comunicacion.

3. Tendencias y estudios relevantes en

México.

4. Comunicacion y derechos humanos

Hamelink, C (2023)

Scolari, C. (2008). El saber
comunicacional, pp. 29-68.

Vidales, C. y Fuentes, R. (2011). Los
fundamentos del estudio de la
comunicacion desde una mirada
epistemoldgica al pasado. pp. 63-92

Craig, R. en Vizer, E. y Vidales, C.
(2016) El metamodelo constitutivo: una
revision a 16 afos. pp. 213-241

Sitios de la International Association of
Media and Communication Research
(IAMCR), Asociacion Latinoamericana
de Investigadores de la Comunicacion
(ALAIC) y la Asociacion Mexicana de
Investigadores de la Comunicacion
(AMIC).

UNIDAD TEMATICA II: Discusiones criticas para el analisis de la comunicacion en el siglo XXI (16 horas

aprox.)
OBJETIVOS
PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
Al término de la unidad, 1. Discusiones en los inicios del Siglo McQuail, D. (2004).
se conoceran y XXI: Thompson, J.(1998).

relacionaran las
premisas de las teorias
contemporaneas a partir
de las cuales se analiza y

- Los Media Studies contemporaneos.
- Ideologia, modernidad y media de
Thompson

- El posmodernismo

2. El consumo y los medios de

Morley, D. (1998).
Garcia Canclini, N. (2006)
Gilroy, P. (1998).
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discute el papel de los
medios de comunicacién
en la ideologia, el
consumo y las
identidades de género.

comunicacion
3. Discusiones sobre identidad y género

(2021).

Gledhill, C. (2002).
Klein, N (2001)
Garcia-Jiménez, L., y Simonson, P.

la comunicacion. (16 horas aprox.)

UNIDAD TEMATICA lIl. Las tecnologias de informacién y comunicacién y los replanteamientos en el estudio de

OBJETIVOS
PARTICULARES

CONTENIDOS

FUENTES DE CONSULTA

Al término de la unidad,
se comprenderan los
cambios que han
implicado las tecnologias
de informacion y
comunicacién en la
sociedad y las
aproximaciones que
desde la comunicacion se
han realizado a su
estudio.

La sociedad red y el poder de la comunicacion.
Castells

Aproximaciones teoricas, conceptos y discusiones
actuales  sobre escenarios y  practicas
comunicativas basadas en la tecnologia digital
Jenkins, Scolari, Winocur

Las plataformas digitales y la comunicacion en el
siglo XXI

Desinformacion, fakenews y posverdad

El campo de la comunicacién ante la Inteligencia
Artificial Generativa

Castells, M. (2002, 2009).
Jenkins, H. (2006).

Scolari, C. (2008, 2012)
Winocur (2010)

Zermefio, A. (coord.) (2017).
Pérez, G. (2017)

Mclntyre, L. (2018)

Cristea, D., & Firtala, V.
(2023).

Burgos, E. (2024).

UNIDAD TEMATICA IV. Aportes al campo de la comunicacion desde América Latina y México. (12 horas aprox.)

OBJETIVOS FUENTES DE

PARTICULARES CONTENIDOS CONSULTA
Al término de la unidad, 1. Tedricos latinoamericanos y su legado desde los estudios | Fuentes, R. (2007 y
se habran explorado los socioculturales. Martin Barbero, Garcia Canclini, y Ortiz 2011)
aportes al campo de la 2. Teériqos latinoamericanos contempora’neo§ _ Portillo, M. (coord.)
comunicacion desde la 3. Estudios e investigadores relevantes en México. y (2016)

. 4. Retos de las universidades y carreras de comunicacién en .

perspectiva cultural en los la actualidad Vidales, C. y
principales  pensadores Fuentes, R.
latinoamericanos, asi (2011)
como los centros de
estudios que consolidaron
la investigacion de la
comunicacion en México
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METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

El curso requiere de la participacion activa de las personas inscritas, por lo tanto, la consecucion de los objetivos del
curso dependera de la realizacion cabal de todas y cada una de las actividades de lectura, investigacién, analisis y

redaccion de informes o ensayos.
Para el desarrollo del curso, las sesiones se realizaran a partir de una introduccién y enmarcado de los temas por parte
del profesor y el posterior desarrollo a partir de discusion de los temas planteados en las lecturas previas obligatorias.

RECURSOS DIDACTICOS

Para el desarrollo del curso se emplearan las plataformas digitales y equipamiento provistos por la universidad, asi como
material de analisis y lectura que el/la docente compartira con el grupo a través de Aula Virtual. Adicionalmente, el curso
requiere que el alumnado realice busquedas en la web de material de lectura, de ejemplos para analizar y otros recursos
para su consulta.

El curso esta centrado en el dialogo como forma de discutir la apropiacién de las ideas y su pertinencia tedrica ysocial.
EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

La evaluacion se llevara a cabo de la siguiente manera:

Primera evaluacién parcial (trabajo de analisis de caso): 20%

Segunda evaluacion parcial (examen tedrico): 20%
Tercera evaluacion (examen teorico): 20%
Trabajos en clase y tareas: 40%
TOTAL 100%
FUENTES DE CONSULTA
BASICAS:

Burgos, E. (2024). El pensamiento critico y la inteligencia artificial: perspectivas y criticas. Temas de Comunicacion, 48,
6—18. https://doi-org.dibpxy.uaa.mx/10.62876/tc.v1i48.6575

Castells, M. (2002). "Prélogo. La red y yo" en La era de la informacién. Economia, Sociedad y Cultura, La sociedad
red, vol. 1, México: Siglo XXI editores, pp. 27-54.

Castells, M. (2009). "El poder en la sociedad red" (Cap. 1) y "La comunicaciéon en la era digital" (Cap. 2) en
Comunicacién y poder, Madrid: Alianza editorial,pp. 33-86 y pp. 87-190.

Cristea, D., & Firtala, V. (2023). Fakenews is much more than fake content. Technium Social Sciences Journal, 46,
290-297. https://doi-org.dibpxy.uaa.mx/10.47577/tssj.v46i1.9241

Galindo, J. (2007). "El programa cultura y la revista Estudios de la Cultura Contemporanea. Un ejercicio de observacion
de segundo orden", Estudios sobre las culturas contemporaneas, vol. XIll, num. 25, junio, pp. 10-28.

Garcia Canclini, N. (1989).
"Culturas hibridas, poderes oblicuos", en Culturas hibridas. Estrategias paraentrar y salir de la modernidad, Grijalbo,

pp.263-348.

Garcia Canclini, N. (2006). "El consumo cultural. Una propuesta teérica" en Sunkel, G. El consumo cultural en América
Latina, Colombia: Convenio Andrés Bello, pp. 72- 95.
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Garcia-Jiménez, L., y Simonson, P. (2021). Roles, aportaciones e invisibilidades femeninas en el campo de la
investigacién en comunicacioén [Editorial]. Revista Mediterranea de Comunicacién/Mediterranean Journal
of Communication, 12(2), 13-15. https://www.doi.org/10.14198/MEDCOM.20163

Gilroy, P. (1998). "Los estudios culturales britanicos y las trampas de la identidad", en Curran, J., Morley,
D. y Walkerline, V., Estudios culturales ycomunicacion, Barcelona: Paidds, pp. 63 -83.

Gledhill, C. (2002). Genre and gender, en Hall, S. Representation. Cultural representations and signifying practices ,
pp. 339-349.

Hamelink, C. J. (2023). Communication and Human Rights. Towards communicative justice. Polity Press.

Jenkins, H. (2006). "Introduction”, Convergence culture. Whereold and new media collide, USA:New York University
Press,
http://www9.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/Jenkins-ConvergenceCulture-Intro.pdf

Klein, N. (2001) No Logo. El poder de las marcas. Ed. Paidos.
Espana.

Martin Barbero, J. (2002). "ltinerarios de la investigacion", Oficio de cartografo. Travesias latinoamericanasde la
comunicacion y la cultura, FCE, pp. 207- 255.

McQuail, D. (2004). "Overview of the handbook", The SAGE Handbook of Media Studies en Downing, J. (ed.),
USA:SAGE, pp. 1-15.

Morley, D. (1998). "El posmodernismo. Una guia basica", en Curran, J., Morley, D. y Walkerline, V., Estudios culturales
y comunicacioén, Barcelona: Paidds,pp. 85- 107.

Mclintyre, L. (2018). La posverdad: (ed.). Difusora Larousse - Ediciones Céatedra.
https://elibro.net/es/ereader/uaa/1230007?page=7

Ortiz, R. (2002) "Cultura, comunicacién y masa", Otroterritorio. Ensayos sobre el mundo contemporaneo, Buenos
Aires: Universidad Nacional de Quilmes Editores, pp. 93-126.

Pérez, G. (2017). El meme en internet, identidad y usos sociales. México: Ed. Fontamara, Universidad Autonoma de
Coahuila.

Portillo, M. (coord.) (2016) La investigacién de la comunicaciénen México. Un panorama a través de las regiones a
inicios del siglo XXI. México: Tintable, AMIC.

Scolari, C. (2008). "Hipermediaciones" (Cap. 8), en Hipermediaciones. Elementos para una teoriade la comunicacion
digital interactiva, Gedisa, pp.271-294.

Scolari, C. (2012). "Narrativas transmediaticas. Mundos deficcion, hypermediaciones y prosumidores en la nueva
ecologia de los medios", en Portillo, M. y Cornejo, I. (coords.) s Comunicacion posmasiva? Revisando los
entramados comunicacionales y los paradigmas tedricos para comprenderlos, México:Universidad
Iberoamericana, pp.43-50.

Thompson, J. (1998). "Comunicacién y contexto social, Cap. 1y Los media y el desarrollo de las sociedades
modernas", Los media y la modernidad

Vidales, C. y Fuentes, R. (2011). Fundaciones y fundamentos del estudio de la comunicacién, Monterrey: Gobierno del
Estado de Nuevo Ledn/CAEIP, pp.80-100Winocur, R. (2010). "Introduccion” y " "La conexion, espacio de
vida entre los jovenes" en Robinson Crusoe ya tiene celular, México:UAM, pp. 13-47.

Zermefio, A. (coord.) (2017). Inclusién digital para la inclusion social. Contextos tedricos,modelos de intervencioén y
experiencias de inclusiéon. México: Universidad de Colima, Ed. Colofén.
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COMPLEMENTARIAS:

Fernandez, F. (2002). La responsabilidad de los medios de comunicacién, México:Paidés
Featherstone, M. (1991) Cultura de consumo y posmodernismo, Argentina:Amorrortu editores.

Fuentes, R (2010) Investigacion de la comunicacion: referentes y condiciones internacionales de un dialogo transversal
de saberes. Signo y pensamiento. XXIX(57), 38-49.

Fuentes, R. (2007). "La triple marginalidad de los estudios sobre comunicaciéon en México. Una revision actual”,
Culturales, vol. Ill, num.6, julio-diciembre 2007, pp. 27-48.

Gumucio-Dagron, A. y Tufte, T. (Comp.) (2008) Antologia de Comunicacion para el cambio social: Lecturas historicas
y contemporaneas. La paz: Consorciode Comunicacién para el cambio social.

Haidau, C. I. (2023). Humorous satirical meme— online influence tool. Strategic Impact, 86(1), 103—-121.
https://doi.org/10.53477/1842-9904-23-06

Jensen, K. (2015) La comunicacién y los medios: Metodologias de investigacion cualitativa y cuantitativa, México,
Fondo de CulturaEcondmica.

Meneses, M. (2012). "Periodismo convergente: Transformaciones de la profesién ante el cambio tecnoldgico”, en
Portillo, M. y Cornejo, (coords.) ¢Comunicacidon posmasiva? Revisando los entramados
comunicacionalesy los paradigmas tedricos para comprenderlos, México:Universidad Iberoamericana
pp. 219-234.

Orozco, G. Cuadernos de comunicacion y practicas sociales, no. 1, no. 3 y no. 6 Programa Institucional de Investigacion
en Comunicacion y PracticasSociales, PROIICOM, México: Universidadlberoamericana.

Orozco, G. (2000). Lo viejo y lo nuevo. Investigar la comunicacion en el siglo XXI, Ediciones de la Torre

Vega, A. (2012). "El derecho de las mujeres a comunicar”, en Orozco, G. TVMorfosis, México:Tintable, pp.202-214.

SITIOS:

Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién, ALAIC. http://alaic.net/portal/

Asociacion Mexicana de Investigadores de la Comunicacion, AMIC. http://www.amicmexico.org/portal amic/

Centro de Documentacién en Ciencias de la Comunicacion, Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Occidente.
http://ccdoc.iteso.mx/cat.aspx

International Association for Media and Communication Research. http://www.iamcr.org/

International Communication Association, ICA. http://www.icahdqg.org/

Scolari, Carlos, Hypermediaciones. Conversaciones sobre la comunicacioén digital interactiva.

http://hipermediaciones.com/autor/

Portal de la Comunicaciéon, Universidad Auténoma deBarcelona. http://www.portalcomunicacion.com/index.asp
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