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DESCRIPCION GENERAL

Este curso estd dirigido a las y los alumnos de tercer semestre de la licenciatura en Comunicacién e Informacion y se
relaciona en el plan de estudios con las materias de Teorias de la Comunicacion. En este curso se analiza el proceso de
semiosis como el fundamento para cualquier tipo de comunicacién. A su vez, se consideran las diferentes
manifestaciones culturales que abarca la semidtica, tales como las relaciones antropoldgicas, el espacio, el discurso,
etc.

La materia abarca desde los origenes de los estudios del signo, hasta las aplicaciones semioticas mas usuales en la
actualidad, como la publicidad y las relaciones simbdlicas a través de las redes sociales.

Al finalizar el curso, el alumnado sera capaz de desarrollar estrategias semidticas, no sélo a nivel de analisis sino como
fundamento de cualquier producto comunicativo.

OBJETIVO (S) GENERAL (ES)

Al finalizar el curso, el estudiantado profundizara en las diferentes teorias que estudian al signo y su funcion ldgica
aprendiendo lo expresado por diversas escuelas de semidtica contempordanea; conocerd asi una metodologia adecuada
para el estudio de los signos y aplicara tales conocimientos en el disefio de un andlisis semidtico.
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CONTENIDOS DE APRENDIZAJE
Unidad I: Fundamentos y Epistemologia del Signo (12 horas aprox.)
PA?:‘JII(EZ.[JI:./:RSES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA

El estudiante distinguira
las dos grandes
tradiciones semidticas
(europea y anglosajona)
para identificar cémo se
construye el sentido en

diferentes niveles de
abstraccion.
Resultado de

aprendizaje: Capacidad
para realizar una auditoria
de identidad  visual,
clasificando los elementos
de una marca segin la
triada de Peirce (icono,
indice y Simbolo).

1) Introduccién a la Semiosis: El signo como unidad de
sentido en la cultura.
e Definicion de semidtica
e Definicion de signo
e Pre semidtica
2. La Tradicion Europea (Semiologia):
e Ferdinand de Saussure: La dicotomia Lengua/Habla
y la estructura del signo (Significado/Significante).
3. La Tradicion Anglosajona (Semidtica):
e Charles Sanders Peirce: El modelo triddico y la
semiosis ilimitada.
e las categorias de la experiencia: Primeridad,
Secundidad y Terceridad.
4. Taxonomia del Signo

Aplicacién: icono, indice y Simbolo aplicados al disefio de
interfaces y marcas.

Beuchot, M. (2004). La
semidtica: Teorias del
signo y el lenguaje en la
historia. Fondo de
Cultura Econdémica.

Blanco, D. (2012). Vigencia
y actualidad de la
semidtica de Charles
Sanders Peirce.
Universidad de Lima.

Cobley, P. (2010). The
Routledge companion to
semiotics. Routledge.

Peirce, C. S. (1987). La
ciencia de la semidtica.
Editorial Nueva Vision.

Saussure, F. (1945). Curso
de lingliistica general.
Editorial Losada.

Unidad Il: Estructuralismo y Analisis del Discurso (20 horas aprox.)

OBJETIVOS

PARTICULARES CONTENIDOS FUENTES DE CONSULTA
Objetivo: El alumnado | 1. Producciéon de Sentido: El discurso como practica social. | Barthes, R. (1986). Lo
aplicara herramientas del | 2. Niveles de Lectura: Denotacion y Connotacion en la obvio y lo obtuso:
estructuralismo y  la | imagen politica y publicitaria. Imdgenes, gestos,
retérica para analizar y | 3. Articulacion del Mensaje: voces. Paidds.
p_roducw d.lscursos Eje paradlgrlmwatlco (seleccién) y Eje sintagmatico Barthes, R. (1993). La
visuales complejos en | (combinacion). C o

i o aventura semioldgica.
medios tradicionales vy Paidés
plataformas digitales. Aplicacién: El montaje cinematografico y el Efecto '
Resultado de | Kuleshov. Guiraud, P. (1997). La
aprendizaje: Creacion de semiologia. Siglo XXI
una estrategia de | 4. Retérica de la Imagen en la Era Digital: Editores.
FoannldO donde' se | Figuras retodricas (Metafora, Metonimia, Sinécdoque) en Kress, G. & Van
justifique el uso de figuras | formatos breves (Reels, TikTok). Leeuwen, T. (2020).
retdricas (metaforas, | 5. Metodologias de Anlisis:

Reading images: The
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metonimias) para influir
en la connotacién del
mensaje.

El Cuadrado Semidtico (Greimas) y el Modelo Actancial
para analizar relatos.x

grammar of visual
design  (3rd ed.).
Routledge.

Magarifios de Morentin,
J. (2008). La semidtica
de los bordes: Apuntes
de metodologia
semidtica.
Comunicarte.

Unidad Ill: Semiética de los Objetos y el Entorno. (20 horas aprox.)

OBJETIVOS
PARTICULARES

CONTENIDOS

FUENTES DE CONSULTA

Objetivo: Los estudiantes
analizardan la relacién
entre los signos, el espacio
y la tecnologia,
comprendiendo a la
cultura como un sistema
dinamico de intercambio
de significados.

Resultado de
aprendizaje: Elaboracion
de un analisis centrado en
la interpretacion de los
signos en entornos
digitales o fisicos.

1. Semiética de la Cultura: La cultura como sistema de
sistemas (Eco y Lotman).
2. Semiotica del Espacio y de las Interfaces (UX):
e Proxémica: La organizacion del espacio fisico y
digital.
e Affordance: Los signos que nos dicen como usar
una aplicacion.
3. Semidtica de la Moda y el Consumo: El objeto como
portador de estatus e identidad.
4. Semidtica del Cine y el Transmedia: Narrativas que
saltan entre plataformas.
5. Semidtica de la Experiencia: De la interpretacion del
mensaje a la vivencia del usuario.

Eco, U. (2000). Tratado de
semidtica general. Lumen.
Lotman, Y. M. (1996). La
semiosfera I: Semidtica de
la cultura y del texto.
Catedra.

Scolari, C. A. (2004). Hacer

clic: Hacia una
sociosemidtica  de las
interacciones digitales.
Gedisa.

Scolari, C. A. (2018). Las
leyes de la interfaz: Disefio,

ecologia, evolucion,
tecnologia. Gedisa.
Verén, E. (1993). La

semiosis social: Fragmentos
de una teoria de Ila
discursividad. Gedisa.

METODOLOGIA DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

La metodologia “Semidtica en Accidén” se sustenta en un enfoque activo y aplicado que privilegia el aula invertida y el
trabajo practico. Los contenidos tedricos se revisan de forma previa mediante lecturas guiadas, permitiendo que el
tiempo en clase se dedique al andlisis y discusidn de casos reales. A través de ejercicios de andlisis comparativo entre
piezas comunicativas contrastantes, el estudiantado identifica estrategias semidticas y decisiones paradigmaticas.
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Finalmente, en un laboratorio de desconstruccién, aplica la retdrica visual para resignificar mensajes simples,
fortaleciendo el pensamiento critico y la capacidad creativa.

RECURSOS DIDACTICOS

Se emplearan textos tedricos seleccionados, glosarios y guias de lectura, asi como casos reales de comunicacidn
(campanfias, piezas audiovisuales y contenidos digitales) para el andlisis semidtico. El trabajo se apoyara en
presentaciones digitales, plataformas educativas y herramientas colaborativas, ademas de recursos de bocetaje,
prototipado y edicién bdsica, junto con rdbricas y guias de analisis que orienten el trabajo critico y creativo del
estudiantado.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Primer examen parcial 25%
Segundo examen parcial 25%
Lecturas, tareas, aplicaciones 20%
Trabajo final 30%
TOTAL 100%

FUENTES DE CONSULTA

BARTHES, Roland, (1990). Elementos de Semiologia. Madrid: Talleres graficos Montafia.

BARTHES, Roland, (2001). La aventura semioldgica. Barcelona: Paidds.

BEUCHOT, Mauricio, (2004). La semidtica: teorias del signo y el lenguaje en la historia. México: Editorial FCE.
BLANCO, Desiderio, (1989). Claves semidticas. Per(: Universidad de Lima.

BLANCO, Desiderio, (1989). Metodologia del andlisis Semiotico. Peru: Universidad de Lima.

CHUK, Bruno (2005). Semictica narrativa del espacio arquitectonico. Buenos Aires: Editorial Nobuko.

DEELY John, (2006). Los fundamentos de la Semicdtica. México: Universidad Iberoamericana.

ECO, Umberto, (2000). Tratado de semidtica general. Espafia: Editorial Lumen.

ELIZONDO, lJesus, (2003). E/ Signo en Accion. El origen comun de la semidtica y el pragmatismo. México: Universidad
Iberoamericana.

GARCIA, Dassaev, (2014). Las imagenes macro y los memes en Internet: posibilidades de estudio desde las teorias de
la comunicacidn. Paakat: Revista de Tecnologia y Sociedad, 6.

GONZALEZ de Avila, Manuel, (2002). Semiética critica y critica de la cultura. Barcelona: Anthropos Editorial.
GUBERN, Roman, (1994). La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera contempordnea. Espafia: Gustavo Gili.
GUIRAUD, Pierre, (1982). Semiologia. México: Siglo XXI.
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HEISKALA, Risto (2014). Toward semiotic sociology: a synthesis of semiology, semiotics and phenomenological
sociology. Social Science Information, 53(1), 35-53.

KRESS, Gunther & LEEUWEN, Theo Van, (2002). Colour as a semiotic mode: notes for a grammar of colour. Visual
Communication, 1(3), 343-368.

KUCUK, S. Umit, (2015). A semiotic analysis of consumer-generated antibranding. Marketing Theory, 15(2), 243-264.

LEE, Jung Woo, (2017). Semiotics and sport communication research: theoretical and methodological considerations.
Communication & Sport, 5(3), 374-395.

LOSADA, Flora, (2001). El espacio vivido. Una aproximacion semiética. Cuadernos de la Facultad de Humanidades y
Ciencias Sociales, 17, 271-294.

MORGADO, Marcia, (2007). The semiotics of extraordinary dress. A structural analysis and interpretation of Hip-Hop
Style. Clothing & Textiles Research Journal, 25(2), 131-155.

OURAHMOUNE, Nacima et al, (2014). Brand narratives, sustainability, and gender: a socio-semiotic approach. Journal
of Macrimarketing, 34(3), 313-331.

PEREZ, Gabriel, (2017). El meme en Internet. Identidad y usos sociales. México: Fontamara.

PEREZ, Herdn, (2008). Hacia una semiética de la comunicacién. Comunicacién y Sociedad, 9, 35-58.

PESSOA de Barros, Diana Luz, (2017). La narratividad en semidtica. Topicos del Seminario, 37, 25-47.

PRIETO Castillo, Daniel, (1988). La semidtica de la imagen en la comunicacion colectiva. México: UAM.
RICAURTE, Paola, (2014). Hacia una semiética de la memoria. En-claves del Pensamiento, VIII(16), 31-54.
RICOEUR, Paul, (1999). Teoria de la interpretacion. Discurso y excedente de sentido. México: Siglo XXI Editores.
RUIZ, José Manuel, (2018). Una aproximacion retdrica a los memes en Internet. Signa, 27, 995-1021.

SCOLARI, Carlos & FRATICELLI, Damian, (2017). The case of the top Spanish YouTubers: emerging media subjects and
discourse practices in the new media ecology. Convergence, 1-20.

SCOLARI, Carlos, (2015). Los ecos de McLuhan: ecologia de los medios, semidtica e interfaces. Palabra Clave, 18(4),
1025-1056.

VALLE, Berna Leticia et al (2015). Esbozo de la semidtica con perspectiva sistémica. Comunicacion y Sociedad, 24,
215-242.

VANNINI, Phillip, (2007). Social semiotics and fieldwork. Method and analytics. Qualitative Inquiry, 13(1), 113-140.
VERON, Eliseo, (1987). La semiosis social. Fragmentos de una teoria de la discursividad. Buenos Aires: Gedisa.

VIDALES, Carlos, (2009). La relacién entre la semidtica y los estudios de comunicacién: un didlogo por construir.
Comunicacion y Sociedad, 11, 37-71.

WUANG, Andrea & CHUANG, Tyng-Ruey (2009). Social tagging, online communication, and Peircean semiotics: a
conceptual framework. Journal of Information Science, 35(3), 340-357.
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